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v Cilem studie je zmapovini, vyhodnoceni a doporuceni optimalniho prisobu prechodn 3 jednorizovych na
opakované pougitelné obaly a nddobi (tasky, sdcky, kelimky, krabiiky na jidlo atd.) na farmdirskych triich na
pragské Ndplavce (Ndplavka Rasinova ndabrezi, Praba 2, 120 00) a ndsledné vytvoreni podkladn pro obecnou
metodikn pro dalsi trhy v Ceské republice, obsabujicibo konkrétni kroky k omezeni mnozstvi jednorizového odpadn.
Pripadova studie bude provedena s vynzitim riznych analyticko-vyzkumnych metod a podklady pro metodikn, které
na jejim dkladeé viniknon, budon poskytnuty k dispogici na webu www.dostbyloplastu.cz pro verejnost a jakékoliv
zdjemce, kterd se rozhodnon eliminovat Zbytené obaly a tim padem i odpad na trzich v CR, nebo celkoré prejit na
koncept bezobalovich trhii. Studie probéhne v ramci kampané MZP Hdostbyloplastu, kteri mi za cil sniseni
mnoZstvi spotrebovaného jednorazového nadobi a plasti a predehdzent vinikn odpadii 2 téchto materidli.

Studie bude probibat tak, Fe se e stinkar?i na trzich na pragské ndplavee urif od kazgdého oboru, ve kterém 3dejsi
stankari podnikaji jeden, jako priklad a vsechny 3 daného sektorn, a na ném se bude vidy konkrétné resit
prikladovy prechod na bezobalové fungovini. V'ystup se ndasledné preda ostatnim stankarsim 3 daného oborn k
dispozici. Stankari, kter? se budou studie sicastnit, bude cca 20. V'ytvorent studie bude zabrnovat diskuzi s danymi
konkrétnimi obchodniky o tom, jaké materidly pougivaji a jak je I3e eliminovat v daném specifickém prostreds, dle
technickych moZnosti stankari a mista — tn. i bex mognosti vyugiti vody na myti nadobi a bez vstricnych
hygienickych podminek. Jig v 2ari navic probéhl na trich na pragské naplavee prechod na opakované pouzitelné
vratné kelimky, které budon stankariim k dispozici. 1 to je treba vzit ve studii v sivabu.

Kromeé plann prechodu na opakované pougitelné ndadobi a dalsi alternativy jednorazového nddobi a plasti, budou
vyistupem studie i pripadna doporucent pro smluvni vtahy mezi provogovatelem trhi na pragské ndaplavce (Archetyp
2.5.) a_jednotlivymi stankari, v nich bude mimo jiné navrieno napi. jaké materialy nebo produkty budon im
nabrageny. .. "

Nasledujici kapitola stru¢né shrnuje zakladni vychodiska projektu pifpadové studie, na nichz bude
fesitel stavét a které se budou promitat do navrhu postupu feseni zakazky a metodologického
ramce.

Projekt piipadové studie vychazi z kampané Ministerstva Zivotniho prostfedi CR s ndzvem
#dostbyloplastu, jejimz cilem je omezit naduzivani jednorazového nadobi a plastovych obald, a
predejit tak vzniku odpadu z téchto materialéi. Podle odhadd se v Ceské republice ro¢né vyrobi a
spotfebuje kolem 20 000 tun plastového nadobi a zhruba 250 000 tun plastovych obalt obecné
(zdrgj: MZP). Dle jiného zdroje vyprodukuje pramérna ¢eska doméacnost roéné piiblizné 1,2 tuny
materialu, z ¢ehoz vétsinu tvoff pravé potravinové obaly (zdrgj: d-dur.rozhlas.c3’). Neziidka se pfitom
jedna o produkci kombinovanjch materiald, které se v Ceské republice nedaji recyklovat, a kondi
tak na skladkach (napfiklad kelimky na kavu, jez jsou kombinaci plastové folie a papiru a v piirodé
se rozkladaji desitky let).

Ke kampani #dostbyloplastu se dosud zapojilo n¢kolik firem z odvétvi rychlého obcerstveni
(Bageterie Boulevard, Ugo, CrossCafe), dopravnich sluzeb (Ceské drahy, Leo Express) a dalsich
sektortt (Benzina, Dudes and Barbies). Kroky, ke kterym se tyto spolec¢nosti zavazaly ve snaze o
omezen{ spotfeby jednorazovych plastovych obalt a nadobi zahrnuji napiiklad vymeénu plastovych
piibora za nerezové, vyuzivani sklenic ¢i porcelanového nadobi namisto plastovych kelimka a
tackd, nahrazen{ jednorazovych kelimkd opakované pouzitelnymi ¢i jen zavedeni moznosti i
piipravy napoje do vlastni nadoby zakaznika. Rovnéz v rimci spole¢nosti roste pocet Cech, ktei

!https://d-dur.rozhlas.cz/jakou-plastovou-stopu-zanechavate-pomuze-vam-zjistit-dotaznik-od-greenpeace-596052
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se alespon ¢astecné hlasi k zivotnimu stylu s minimem obala. Pfibyva bezobalovych obchodu, kde
lidé mohou nakupovat potraviny i jiné zbozi do vlastnich pfinesenych nadob ¢i tasek.

Protoze pravé farmatské trhy se svou rostouci oblibou rovnéz vyznamné pfispivaji ke spotiebé
jednorazoveé pouzitelného nadobi a obald, je iniciativa k vytvofeni poptavané studie logickym
krokem v ramci iniciativy #dostbyloplastu. Urcité kroky smérem k omezeni jednorazoveé
pouzitelnych obald jiz byly ze strany nckterych provozovateld farmafskych trha ucinény.
Prikopnikem v tomto ohledu je spolek Archetyp, jenz stoji za rozvojem farmartskych trhii na tzemi
hlavniho mésta Prahy a v soucasnosti provozuje trhy na Rezicové nimésti na Praze 7 (Hefmariak)
a na vltavské Naplavce.

Pravé holesovicky Hefmanak byl jiz na podzim 2017 zalozen jakozto ¢astecné bezobalovy trh, ¢imz
se stal prvnim svého druhu v Ceské republice. Zakaznici by zde neméli najit Zadné mikrotenové
sacky ci igelitové tasky. Nakoupené farmatské produkty si tak mohou odnést bud’ ve vlastnich
obalech, coz je preferovana varianta, nebo na misté zakoupit recyklovatelné papirové tasky a
frusacky — opakované pouzitelné kompostovatelné sacky. Jak pro server Ekolist uvedl ¢len spolku
Archetyp Jifi Sedlacek, provozovatel by koncept bezobalového farmafského trhu rad rozsifil také
na trth Néplavka, jenz patif poctem stanku i rozlohou k vibec nejvétsim farmarskym trhim
v Praze.” Prvnim krokem k tomuto byl pfechod na opakované pouzitelné vratné kelimky, ktery byl
na trzich na Naplavce naplanovan na zaf{ 2018.

Koncept bezobalovych trhi vychazi ze zakladni motivace minimalizovat objem plastového a jiného
odpadu, jenz je v ramci distribu¢niho procesu smérem k zakaznikovi produkovan. Zcela tak odmita
pouzivani nerecyklovatelnych ¢i obtizné recyklovatelnych jednorazovych obald, jako jsou napifklad
kelimky na kavu vyrobené z kombinace plastové folie a papiru, a dale se snazi co nejvice
minimalizovat pouzivani jednorazovych obalt pfedevsim z plastu a papiru. Idealem je nakupovani
do vlastnich nadob, latkovych tasek ¢i napiiklad prouténych kosika, které si zakaznici sami nosi a
pouzivaji je opakované. Pokud zakaznik vlastni nadobu ¢i jiné zavazadlo nemd, muze si na misté
zakoupit bud’ opakované pouzitelny papirovy obal/ tasku, kompostovatelny obal, vratny obal/ ¢i
jiny obalovy material Setrny k zivotnimu prostfedi. V nékterych pifipadech se zakaznici na
farmaftskych trzich mohou navic i zbavovat vyuzitelného odpadu, aniz by jej museli vyhazovat.

Provozovatelé bezobalovych trhi se tak snazi o to, aby co nejsirs{ sortiment produktu, které nabizi,
bylo mozné prodavat pfimo bez nutnosti kratkodobého baleni. Zaroven vsak musi dbat na
hygienické a dal$i normy, a tak napfiklad nékteré masné ¢i mlécéné vyrobky stoprocentné
bezobaloveé prodavat nelze. V souladu s motivem Setrnosti k Zivotnimu prostfedi postupuiji
provozovatelé trhu rovnéz pii vybéru prodejct. Preferuji tak farmare podnikajici v souladu s
principy ekologického zemédélstvi ¢i integrované produkce a obecné prodejce, jez ve své produkci

berou ohled na zivotni prostfedi a udrzitelny rozvoj.

Zpusob zpracovani projektu bude respektovat obecny cil stanoveny zadavatelem, stejné jako
konkrétni cile, tj.:

formou piipadové studie ziskat relevantni ddaje o nakladani s obaly a odpady v sektoru
farmatskych trht v Ceské republice;

identifikovat mozné prekazky pfechodu na opakované pouzitelné nadobi a obaly ze strany
provozovatela farmafskych trht, prodejct na farmarskych trzich, pfipadné dalsich zaucastnénych

2 Viz ¢lének Ekolist 2017: https://ckolist.cz/cz/zelena-domacnost/rady-a-navody/ cesko-ma-prvni-castecne-bezobalovy-
farmarsky-trh-hermanak



stran;

ziskat kvalitativn{ 1 kvantitativni udaje k této problematice, avSak zaroven dbat na specifika
jednotlivych odvétvi zastoupenych ve vyzkumu, jakoz i na jejich regiondlni ¢i technické
charakteristiky;

navrhnout doporuceni jako podklad pro vytvorfeni strategie pfechodu na opakované pouzitelné
obaly a nadobi.

Uvedené cile budou v souladu s parametry pfipadové studie zkoumany primarné na zadaném
vzorku — tedy prodejcich na farmafskych trzich na prazské Naplavce.

Protoze prodej produkti na farmafskych trzich (FT) je realizovan v urcitém pravnim prostiedi,
uvedeme v této casti zakladni pozadavky na prodejce jako podklad pro identifikaci potencialnich
bariér. Neklademe si ambici provést detailni pravni analyzu, coz jednak neni zadanim a jednak ani
neni v tomto pfipadé prozatim potfebné, spise zde tyto skutecnosti uvedeme proto, abychom
ilustrovali, zda pravni piedpisy v CR nebrani piechodu od jednorizového k opakované
pouzitelnému nadobi na farmarskych trzich, pfip. jaké mohou z pfechodu plynout naklady, pokud
se bude prodejce pfizpusobovat existujici regulaci.

Zjednodusené feceno prodej na farmafskych trzich kontroluji nasledujici instituce, kazda v rozsahu
svych kompetenci.

Ceska obchodni inspekce (dale také jako ,,COI®) je organem statni spravy, ktery je podiizeny
Ministerstvu pramyslu a obchodu Ceské republiky a kontroluje fyzické a pravnické osoby, které
nabizeji, prodavaji, dodavaji nebo uvadéji na trh vyrobky, nabizeji nebo poskytuji sluzby nebo
vyvijeji jinou ¢innost podle tohoto zikona nebo podle zvlastniho pravniho piedpisu’. Ceska
obchodni inspekce nekontroluje kvalitu potravin, pokrmu a tabakovych vyrobka. Témito produkty
a sluzbami se COI zabyvé pouze z hlediska poctivosti jejich prodeje (jako je spravné Gétovani ceny,
informovani zakaznika apod.). Dozor nad kvalitou potravinafskych vyrobku vykonava Statni
zemédélska a potravinafska inspekce. Dozor nad zdravotni nezavadnosti potravin zivocisného
puvodu, nad ochranou naseho tzemi pfed moznym zavlecenim nebezpecnych nakaz nebo jejich
nositel vykonava Statni veterinarni sprava Ceské republiky. Stitni zdravotni dozor nad
dodrzovanim zakazu a plnénim povinnosti stanovenych zakony a pfedpisy o ochrané vefejného
zdravi, véetné ochrany zdravi pfi praci, vykonavaji organy ochrany vefejného zdravi (viz dalsi
podkapitoly). (Zdroj: Zakon ¢. 64/1986 Sb. Ceské narodni rady o Ceské obchodni inspekci, webové
stranky COT)

Dle pravidel kontrolovanych COI musi mimo jiné prodejce mit své prodejni misto fadné oznaceno,
seznamit spotfebitele s cenou prodavanych vyrobka a poskytovanych sluzeb, zbozi oznacit v
souladu s pfislusnymi pfedpisy, na vyzadani vydat spotiebiteli doklad o koupi se vSemi jeho
nalezitostmi a dodrzovat hmotnost a miru prodavaného zbozi. V tomto sméru tak muze byt
v piipadé bezobalového prodeje relevantni pfedevsim zptsob poskytovani informaci spotfebiteli.
Tyto informace byvaji casto uvedeny pravé na obalu vyrobku. Nicméné tuto povinnost by dle
konzultaci nemélo byt nakladné plnit jinym zptsobem (letakem s pfislusnymi informacemi na
stanku apod.).

3 Napiiklad § 14a zakona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotiebitele, ve znéni pozdéjsich pfedpist.
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V roce 2017 provedla COI 78 kontrol. K poruseni doslo v 41,0 % ptipada. Jak ilustruje nasledujici
tabulka, v porovnani s jinymi kontrolovanymi oblastmi je mira poruseni pfedpist relativné nizka,
nizsi nez celkovy pramer.

Tabulka 1: Pocet kontrol farmaiskych trhii v porovnani s jinymi oblastmi

Kontrolovana oblast Poc'(::eet ulz:rrllltrol KZ(;?;:;E, rrsle Zjiétén‘e;l 5:)1'u§en1’
Farmafské trhy 78 32 41,0
Vano¢ni sortiment 811 236 29,1
Specializované kontroly u vyrobcu 286 88 30,8
Ubytovaci sluzby 47 17 36,2
Vefejné stravovani 2 402 902 37,6
Cestovni kancelafe a agentury 36 14 38,9
Vyrobky zaménitelné s potravinou 255 107 41,9
Znaceni obuvi a textilu 3 864 1921 49,7
Pouté, jarmarky a dalsi spolecenské akce 353 176 49,9
Dusickové zboZi 190 97 51,1
Prodej nabytku — informaéni povinnosti 62 33 53,2
Obchodni fetézce, super a hypermarkety 595 318 53,5
Aerosolové rozprasovace 1 863 1048 56,2
Specializované kontroly u dovozct 111 65 58,6
Pramér 46,1

Zdroj: V'yroni zprava COI 2017

Statni zemédélska a potravinafska inspekce (dale také ,,.SZPI®) je spravnim dfadem podfizenym
Ministerstyu zemédélstvi Ceské republiky, kterj kontroluje zemédélské vyrobky, potraviny,
tabakové vyrobky a od roku 2015 nové¢ také kontroluje pokrmy v zafizenich spole¢ného stravovani.
Kontrole podléha vyroba, uchovani, pfeprava i prodej, a to u produkta, které nejsou zivocisného
puvodu, nebot’ tyto spadaji do kontrolni kompetence veterinarni spravy.

Inspekce u fyzickych a pravnickych osob kontroluje zemédélské vyrobky, potraviny nebo tabakové
vyrobky, a to napf.

— zda tyto zemédélské vyrobky, potraviny nebo tabakové vyrobky spliuji pozadavky stanovené
pravoimi pfedpisy;

— zda pfi vyrobé¢ zemédélskych vyrobku nebo potravin nebo pii jejich uvadéni na trh anebo pifi
vyrobé tabakovych vyrobka nebo pfi jejich distribuci nebo uvadéni na trh jsou dodrzovany
podminky stanovené pravnimi pfedpisy;

— zda zemédélské vyrobky nebo potraviny uvadéné na trh anebo tabakové vyrobky distribuované
nebo uvadéné na trh jsou bezpecné (kontrola mikrobiologickych pozadavku a kontrola obsahu
cizorodych latek (tedy napf. chemickych prvkd, aditiv, rezidui pesticida atd.).

— zda cCerstvé ovoce, Cerstva zelenina nebo konzumni brambory spliuji pozadavky na jakost
stanovené pravnimi pfedpisy (kontrola analytickych znak /napf. obsah tuku, obsah cukru,
vlhkost apod./, kontrola senzorickych znaka);



— zda jsou dodrzovany povinnosti stanovené pro reklamu na potraviny v rozsahu stanoveném
zakonem upravujicim regulaci reklamy;

— zdainformace uvedené na obalech nebo etiketach urcenych pro potraviny, zemédélské vyrobky
a tabakové vyrobky spliuji pozadavky stanovené zvlastnimi pravnimi pfedpisy;

— zda je spravné nakladano s vedlej$imi produkty zivocisného ptivodu aj.

V roce 2017 v ramci tematickych kontrol provedla SZPI kontrolu zaméfenou na jakost, oznacovani
a sledovatelnost cerstvého ovoce, zeleniny a brambor prodavanych na stancich a trzich v obdobi
hlavn{ péstitelské sezony. Provedeno bylo 569 kontrol u 322 kontrolovanych osob. V jakosti
produktd nebyly zjiStény nedostatky. Nevyhovujici zjisténi se vSak tykala oznacovani, kdy pfi
nabizeni kone¢nym spotfebitelim nebyly uvedeny povinné ddaje, jako zemé pavodu nebo tfida
jakosti (12 pfipadd), nebo byly uvedeny klamavym zpusobem (11 ptipadu). Kontrolami byly
odhaleny také nedostatky ve sledovatelnosti, kdyz kontrolovany prodejce nedolozil pravodni
doklady k prodavanym produktim (67 pfipadi). Z hlediska bezpecnosti byla nevyhovujici pouze
jedna Sarze merunck, u které byly pfekroceny maximalni limity rezidui pesticidu.

(Zdroj: Zakon ¢. 146/2002 Sb., o Statni zemédélské a potravinafské inspekei, webové stranky
SZPI)

Statni veterinarn{ sprava (dale také ,,SVS®) je organizaci zfizenou na zakladé zakona ¢. 166/1999
Sb., o veterinarni péci, jako spravn{ ufad v resortu Ministerstva zemédélstvi CR. Hlavnimi pokyny
pro prodej na farmatskych trzich je SVS zvetejinéné ,Desatero stitni veterindrni spravy k prodeji na
Sfarmadrskych trzich*

Krajska veterinarni sprava (KVS) dozoruje trhy konané na misté schvaleném obci, jejichz konani
bylo obci povoleno a piislusna KVS schvalila provozovateli trzni fad, nebyl-li vydan formou
nafizeni obce

1. Chovatelé mohou prodavat produkty zvifat z vlastniho chovu, které nebyly ziskany ve
schvaleném a registrovaném, popiipadé jen registrovaném vyrobnim podniku, a to za téchto
podminek:

— maso z dribeze a kralika (musi byt vykuchano, u kralikta nesmi byt oddélena hlava) maximalné
z 10 kusu krut, kachen nebo hus tydné a maximalné 35 kusu ostatni dribeze nebo kralika tydné,
maso musi byt ulozeno pifi teplot¢ maximalné 4 °C. Maso musi byt citelné¢ oznaceno napisem
»Maso neni veterinarni vysetfeno — urceno po tepelné upravé ke spotfebé v domacnosti
spotfebitele®

— syrové mléko a smetanu pomoci prodejnitho automatu (automat musi byt registrovan u KVS)

— Cerstva, a oznacena vejce s uvedenim jména a adresy chovatele v maximalnim mnozstvi 60 kusua
jednomu kone¢nému spottebiteli

— vc¢eli produkty oznacené jménem, pifjmenim a adresou chovatele a u medu druhem a
mnozstvim

—  zivé ryby (usmrcovani a dal$i opracovani ryb musi byt nahlaseno piislusné KVS 7 dnf pfedem)

2. Je neptipustné prodavat maso z domaci porazky provedené v hospodatstvi (mimo dribeze a
kralik(i) a vyrobky z tohoto masa

3. Ostatni prodejci potravin a surovin zivoc¢isného puvodu musi zajistit, aby jimi prodavané
potraviny a suroviny byly ziskany ve schvaleném a registrovaném, popfipadé jen registrovaném
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podniku. Jejich povinnosti je udrzovat je pfi stanovenych teplotich. Prodejce je povinen tuto
teplotu kontrolovat

— 7 °C pro maso vepiové, hovezi, skopové a velké zvere

— 4 °C pro maso drabeze, kralika a drobné zvéfe

— 3 °C pro vnitfnosti

— 5-18 °C pro vejce (nekolisava teplota)

— 4 -8 °C pro mlécné vyrobky jiné nez UHT, sterilované a susené
— 0 °C pro cerstvé chlazené ryby (teplota tajictho ledu)

— ostatni vyrobky musi byt ulozeny pfi teplotach stanovenych vyrobcem.

4. U potravin podle bodu 3 musi byt prodavajici vzdy schopen na misté dolozit puvod produkti.
Potraviny musi byt oznaceny podle platné legislativy

s v P13 A1
domaci®, , cerstva®, | ziva“, ,,

5. Oznaceni potraviny, ze je ,,vhodna pro déti, ,,
nebo ,,prava‘ je mozné, nesmi byt vsak zavadéjici

cista®, ,,piirodni

6. Prodavat potraviny s proslou dobou pouzitelnosti je nepfipustné

7. Potraviny musi byt po celou dobu uvadéni do ob¢hu chranény pred jakoukoli kontaminaci a
pfed pfimym vlivem klimatickych podminek

8. Vsechny predméty a zafizeni, které pfichazeji pfimo do styku s potravinami, musi byt ¢isté a
nesmi pfedstavovat nebezpeci kontaminace, dopravni prostfedky a nadoby pouzivané pro
pfepravu potravin musi byt udrzovany v cistote a v dobrém stavu

9. Osoby manipulujici s potravinami musi dodrzovat pozadavky na osobni hygienu a musi nosit
cisty odév, pii prodeji nebalenych potravin, zejména masa, musi byt k dispozici zdroj pitné vody k
myti rukou

10. Potravinafské a jiné odpady musi byt z prostor, kde se nachazeji potraviny, co nejrychleji
odstranovany, aby nedochazelo k jejich hromadéni, a nesmi pfedstavovat piimy ani nepfimy zdroj
kontaminace (Zdrgj: webové strinky S1°5)

Do poloviny roku 2018 provedli veterinarni inspektofi na trzich v celé CR zhruba 225 kontrol,
pficemz v prvnim pulroce 2017 to bylo necelych 150 kontrol, to znamena meziro¢ni nartst o vice
nez 50 %. Pochybeni nebo zavada byla odhalena zhruba pfi kazdé paté kontrole. Hlavni ¢ast
kontrol proto pfipada na letni obdobfi, nebot’ pfi aktualnim teplém pocasi mize mit pro spottebitele
nedodrzeni teplot pfi skladovani a nabizeni vyrobka zavazné dusledky. Povinnosti prodejca na
trzich je proto udrzovat zbozi pfi stanovenych teplotach. Prodejce je povinen tuto teplotu
kontrolovat. Na kontrolu plnéni této povinnost se veterinarni inspektofi zejména v 1été zamétuji
nejvice. Dal$imi castymi zavadami zjisStovanymi pfi kontrolach jsou nedostatky v oznacovani
nabizenych potravin, prodej produktt neznamého ¢i nejasného ptavodu ¢i nedostatecna ochrana
pfed moznym vnéjsim znecdisténim u uzenin a syri. (Zdroj: https:/ /www.svscr.cz/kontrol-svs-na-
farmarskych-trzich-mezirocne-pribylo-o-polovinu/)

Krajské hygienické stanice (dale také ,, KHS®) jsou spravnimi ufady zfizenymi na zaklad¢ zakona ¢.
258/2000 Sb., o ochran¢ vefejného zdravi. Jejich zfizovatelem je Ministetstvo zdravotnictvi CR.
KHS provadi statni zdravotni dozor také:

— v oblasti poskytovani stravovacich sluzeb;



— v oblasti bezpecnosti potravin pfi zjistovani pficin poskozeni nebo ohrozeni zdravi
spotfebitele a zamezeni §ifen{ infekénich onemocnéni nebo jiného poskozeni zdravi z potravin;

— v oblasti pfedmétt bézného uzivani.

Z textu poskytujici informace pro farmarské trhy uvadi napf. Hygienicka stanice hlavniho mésta
Prahy (HSHMP) tyto pozadavky:

Zakladni hygienické pozadavky pro ,,farmatské trhy*

1. Pro pracovniky stankt musi byt k dispozici zafizeni pro udrzovani odpovidajici osobni hygieny
(véetné zafizeni pro hygienické myti a osusSovani rukou, hygienické sanitirni systémy a
piislusenstvi pro pfevlékani s moznosti oddéleného ulozeni pracovniho a civilntho odévu).

2. S ohledem na sortiment musi byt odpovidajicim zpusobem zajisténo ¢isténi a podle potteby
dezinfekce pracovnich nastroju a zafizeni; k tomuto ucelu je tfeba instalovat v ramci trhu
technologicky dfez s pfivodem teplé a studené vody a pro dodrzeni urovné cistoty a pofadku
instalovat v ramci trhu tklidovou vylevku s pfivodem teplé a studené vody.

3. U prodejnich stankt pro prodej nebalenych potravin, s vyjimkou sortimentu ovoce a zeleniny,
musi byt k dispozici odpovidajici pfivod teplé nebo studené pitné vody. Tento typ stanku je
tieba technicky zabezpecit ze vSech stran zakrytim v takové mife, aby byly potraviny chranény
proti jakékoli kontaminaci.

4. Prodejni stanky s pifpravou a prodejem rychlého obcerstveni musi byt napojeny na zdroj pitné
vody — mobiln{ zasobnik pitné vody lze z hlediska zajistén{ zdravotni nezavadnosti obcerstveni
akceptovat pouze v pifipadé¢ jednorazovych kratkodobych akci.

5. Pro skladovani a vystavovani potravin musi byt k dispozici odpovidajici zafizeni nebo systémy
pro udrzovani a monitorovani vhodnych teplotnich podminek pro potraviny, aby byla
zachovana jejich zdravotni nezavadnost, tj. vyloucit riziko kontaminace, v pifpadé potieby
zajistit chlazeni (dodrzeni chladictho fetézce zajisti instalace chladictho nebo mraziciho
zaf{zeni). VSechny potraviny musi byt chranény pfed oslunénim.

0. K zajisténi ochrany okolf a zabranéni vyskytu skiidct musi byt odpovidajicim zptisobem feseno
skladovani a likvidace odpadku z provozu trthu. (Zdrgj: webové stranky HSHMP, odpovidal: M1 Dr.
Pavel Otoupal, CSt.)

V ramci kampané #dostbyloplastu zajistilo MZP odborna stanoviska Statniho zdravotniho tstavu
(SZU), kterd jsou zvefejnéna na webovych strankach této kampané (bztp:/ /www.dosthyloplastn.cz/).
Tato stanoviska dokladaji, Ze z pohledu hygienické nezavadnosti redukovat spotiebu
jednorazového plastového nadobi ¢i jinych vyrobkt urcenych k podavani ¢i servirovani potravin a
napoju a nahradit je vyrobky urcenymi pro opakované pouziti ¢i do spotiebitelem pfinesenych
nadob mozné je. Abychom textovou tpravou nezkreslili informace podané SZU, uvadime nize
v Boxu jejich celé znéni.

Box 1: Odborna stanoviska Statniho zdravotniho ustavu
ODBORNE STANOVISKO STATN/HO ZDRAVOTNIHO USTAVU - RESTAURACE A KAVARNY
Véc: Odborné stanovisko ze dne 7. 5. 2018

k posouzeni mozZnosti redukovdni spotreby jednordzového plastového nadobi Ci jinych vyrobki
urcenych k poddvadni &i servirovdni potravin a ndpoji a jeho nahrazeni vyrobky uréenymi pro
opakované poulZiti Ci do spotrebitelem prinesenych nddob z hlediska hygienické nezdvadnosti Vam
po konzultacich s pracovniky Hygienické sluZzby a Ministerstva zdravotnictvi sdélujeme ndsledujici:

1) Nahrazeni jednordzového plastového nddobi a ndcini pro poddvdni a servirovdni potravin,
pokrmi a ndpoji Ize a nevidime jakykoliv problém, pokud tyto vyrobky budou nahrazeny
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takovymi predméty, které jsou urceny pro styk s potravinami a jsou urceny k opakovanému
pouZiti. V téchto pripadech je vSak nezbytné, aby provozovatel potravindrského podniku mél
zajisténo jejich adekvadtni a hygienické myti. Tyto vyrobky, kterymi bude jednordzové plastové
nddobi nahrazeno, musi splfiovat legislativni poZadavky, které se na tyto vyrobky vztahuji, zejména
narizeni pozadavky narizeni EP a Rady ¢ 1935/2004 a dalsi specifickd narizeni jako napriklad
nafizeni Komise EU ¢. 10/2011 na plasty pfichdzejici do styku s potravinami, v pripadé pouZiti
plastovych predméti pro opakovand pouZziti. V pripadé pouZiti predméti ze silikatovych materialti
jako je napr. keramika, sklo, porceldn, musi tyto vyrobky splriovat poZadavky zdkona ¢. 258/2001
Sh., o ochrané verejného zdravi a jeho provddéci predpis - Vyhldsku MZCR ¢& 38/2001 Sb., o
hygienickych poZadavcich. DileZité je, aby dodavatel vyrobk( pro opakované pouZiti predloZil
Prohldseni o shodé v souladu s ¢lankem 16 narizeni ¢. 1935/2005 a podle narizeni ¢. 10/201, kde by
bylo jasné specifikovano sprdvné pouZiti vyrobki (napriklad vhodnost pro servirovani teplych
ndpoju a pokrmd, vhodnost pro servirovdni vsech typu potravin, véetné tukovych atd.).

2) Nahrazeni jednordzového plastového nddobi a ndcini pro poddvdni a servirovdni potravin,
pokrmU a ndpoji predméty, které si donese sdm spotrebitel, je také mozZno pouZit, pouze
provozovatel musi mit nastaveny takové podminky, aby nemohlo dojit ke kiiZeni prostor/povrchi
na kterych by byl poloZen spotiebitelem prineseny predmét s potravindrskymi surovinami nebo s
hotovymi pokrmy Ci ndpoji.

3) Provozovatel potravindrského podniku (bistro, provozovny rychlého obcerstveni, vyvarovna, atd.)
musi mit zpracovdn trvalé postupy na badzi systému kritickych bodt (HACCP — Hazard Analysis and
Critical Control Points), kde budou zohlednény i mozZnosti ndhrady jednordzového nddobi a nacini
bud’'ndhradou za vyrobky pro opakované pouziti anebo spotrebitelem prinesenymi nddobami.

4) K nékterym konkrétnim specifickym aplikacim, které byly predmétem Vasich dotazi:

Pokud si zakaznik v dopravnim prostredku bude prdat ndpoj do vlastni prinesené nddoby a obsluhujici
persondl bude ochoten mu vyhovét, nevidime v tom opét z hlediska hygienického problém, pokud
bude nastaven vhodny systém, tak aby byly dodrZzeny zdkladni hygienické poZadavky.

Co se tyka Vaseho konkrétniho dotazu ohledné nabizeni balenych pribord, tam samoziejmé je to na
zvdZeni provozovatele a nastaveni odpovidajicich podminek. Z hygienickych divodi se nejevi jako
vhodné napr. nabizeni nebalenych pribort v dopravnich prostredcich nebo tam, kde obsluha
soucasné manipuluje s penézi, platebnimi kartami apod.

Co se tyka konkrétniho dotazu, kdy provozovna s obcerstvenim zvaZuje poddvat nebo distribuovat
pokrmy, napr. polévky v zdlohovanych zavarovacich sklenicich, které by ndsledné si sami myli, tak
tento zpusob nevidime jako vhodny, a to z ndsledujicich duvodi:

A) Jednd se o sklo, které v pfipadé naplnéni horkym pokrmem miZe prasknout a muZe dojit poranéni
Ci opareni persondlu Ci spotrebitele

B) Zavarovaci sklenice a vika jsou obalové materidly, tedy vyrobky urcené pro jednordzové pouZiti.

C) Myci reZimy klasickych malospotrebitelskych mycek nejsou urceny k myti takovychto obalu, tak
aby doslo k odstranéni vsech zbytki pokrmd.

Jako vhodnéjsi by bylo pouZiti nejriznéjsich jidlonosici, které jsou k témto ucelim uzplsobeny a
jsou odolné a vhodné i pro myti.

Zdroj: http://www.dostbyloplastu.cz/userfiles/tiny_uploads/prilohy_pdf/hygiena.pdf

ODBORNE STANOVISKO STATNiHO ZDRAVOTNIHO USTAVU - OBCHODY A SUPERMARKETY
Odborné stanovisko ze dne 6. 8. 2018
k mozZnosti redukovdni/sniZovdni spotreby jednordzového plastového nddobi, ndcini ¢i jinych
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vyrobku urcenych k poddvadni Ci servirovdni potravin a ndpojt a jejich nahrazeni vyrobky, které jsou
urceny pro opakované pouZiti, pripadné nadobami i obaly prinesenymi spotrebitelem.

Stdatni zdravotni ustav na zdkladé castych dotazii ze strany provozovateli potravindrskych podnikdi
i ze strany spotrebitelli zverejriuje své odborné stanovisko k moznosti nahrazovadni jednordzového
plastového nddobi a ndcini pro poddvani a servirovdni potravin, pokrmd a ndpoju. Vsechny vyrobky
a materidly, kterymi jednordzové predméty z plastu nahrazovdny musi splriovat legislativni
pozZadavky, které se na né vztahuji, a to jak poZadavky evropského prdva, tak i ndrodni poZadavky
vyplyvajici ze zdkona ¢. 258/2000 Sb., o ochrané verejného zdravi, v platném znéni, a jeho
provddéciho predpisu, vyhldsky MZ CR & 38/2001 Sh., o hygienickych poZadavcich na vyrobky
urcené pro styk s potravinami.

V_rdmci_nahrazovdni jednordzovych plastovych predméti _mdize provozovatel potravindrského
podniku vyuZit ndsledujici dvé moZnosti:

a) obaly a jednordzové nadoby/predméty z jinych materidli neZ plastd, napriklad z papiru apod.

Pouzité materidly musi splfiovat poZadavky na bezpecnost, zdravotni nezdvadnost, znaceni apod. v
souladu s legislativnimi poZadavky, které se na tyto vyrobky vztahuji, zejména narizeni Evropského
parlamentu a Rady (ES) ¢. 1935/2004, pripadné dalsi specificka narizeni EU, pokud pro dany
materidl existuji. Ddle tyto materidaly musi vyhovovat ndrodnim poZadavkim specifikovanym ve
vyse citovaném zdkonu ¢. 258/2000 Sb. a zejména poZadavkim vyhldsky ¢. 38/2001 Sb.

b) predméty urcené k opakovanému pouZiti, napr. keramika, sklo, plasty pro opakované poZiti apod.

Tyto vyrobky, kterymi bude jednordzové plastové nddobi nahrazeno, musi splfiovat legislativni
poZadavky, které se na né vztahuji. Jejich bezpecnost a zdravotni nezdvadnost musi byt testovdna
pro opakované pouZivdni. Zdkladni pozadavky jsou opét uvedeny v narizeni EP a Rady ¢. 1935/2004
a dalsich specifickych narizenich EU, pripadné v ndrodnim predpise.

Pokud ndhradou bude predmét vyrobeny z plastu/plasti, musi tento vyrobek splriovat narizeni
Komise EU ¢. 10/2011 na plasty pfichdzejici do styku s potravinami ve znéni jeho dodatkd, kde je
uvedeno, jak pravé vyrobek urceny pro opakovand pouziti musi byt odzkousen. Zkousky se musi
prizpusobit i tomu, zda redlné pouZivani vyrobku bude pouze pro servirovdni a poddvani studenych
ndpoju a pokrmi nebo zda provozovatel zamysli pouZit ndadobi i pro poddvadni teplych ndpoji a
potravin. V pripadé pouZiti predmétu ze silikatovych materidl( jako je napr. keramika, sklo,
porceldn, musi tyto vyrobky splriovat poZadavky zdkona ¢. 258/2001 Sb., o ochrané verejného zdravi
vyse citovanou vyhldsku MZ CR ¢& 38/2001 Sb. Pro provozovatele potravindfskych podniki je
dalezité, aby mu dodavatel vyrobku/u, které jsou vyrobeny napr. z plasti a které md provozovatel
v umyslu pouZivat opakované, predloZil Prohldseni o shodé v souladu s ¢ldnkem 16 narizeni C.
1935/2005 a podle narizeni ¢. 10/2011, kde je jednoznacné specifikovdno sprdvné pouZiti vyrobkd
(napriklad nejvyssi teplota, za niZ muZe byt vyrobek pouZivdn, kterd je duleZita zejména pro prikaz
vhodnosti pouZitého materidlu pro servirovdni horkych a teplych ndpoju a pokrmd). Ddle musi byt
vyZadovdna informace o typu potraviny Ci skupindch potravin, pro které splriuje pouZity materidl
bezpecnostni poZadavky, protoZe nékteré vyrobky mohou mit omezeny zpusob pouZiti, napriklad
nemusi byt vhodné pro servirovdni potravin obsahujicich tuky, silné kyselé potraviny apod.

Pri ndhraddch jednordzovych plastovych predméti vyrobky pro opakované pouZivani je vsak
nezbytné, aby provozovatel potravindrského podniku mél zajisténo jejich adekvdtni a hygienické
myti.

Nahrazeni jednordzového plastového nddobi a ndcini predméty, které si donese sam spotrebitel

Platné prdvni predpisy nezakazuji prodej potravin a pokrmi do nddob, ¢i obalt prinesenych
spotrebiteli. Nicméné je na rozhodnuti provozovatele potravindrského podniku, zda takovy zplsob
prodeje potravin ¢i pokrmi mad v nabidce sluZeb a umozZni ho konecnému spotrebiteli. Na druhou
stranu platné prdvni predpisy neobsahuji ani oprdvnéni pro konecného spotrebitele prodej do
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prinesenych nddob Ci jinych oball na provozovateli maloobchodu vynucovat.

Je nutné si také uvédomit, Ze v pripadé prodeje potravin do nddob ci dalSich oballi prinesenych
konecnymi spotrebiteli nemd provozovatel moZnost ovlivnit hygienicky stav pfinesenych
nddob/obalt a jejich vhodnost pro styk s potravinami, nebo jejich vhodnost z hlediska udrZeni
kvalitativnich parametri dané potraviny, coZ mizZe byt ndsledné problematické pri reseni
pfipadnych reklamaci. Rada spole¢nosti, véetné maloobchodnich provozii, md proto v rdmci
vnitrnich postupu zaloZenych na zdsaddch HACCP, prodej do prinesenych obalt prosté zakdzany.
Jiné spolecnosti na naopak na tzv. bezobalovém prodeji maji zaloZen svij marketing.

V pfipadé, kdy se provozovatel potravindrského podniku rozhodne, Ze prodej do spotrebitelem
pfinesenych nddob umoZni, musi mit nastaveny takové postupy, které zaruci, Ze nedojde ke
kontaminaci jim proddvanych potravin dalsim spotrebiteliim ¢i ke kontaminaci surovin, z nichZ jsou
tyto potraviny ¢i pokrmy vyrabény. Jako priklad Ize uvést to, Ze musi byt nastavena takovd opatreni,
aby nedoslo ke styku proddvanych potravin s povrchy, na kterych byla poloZena spotrebitelem
pfinesend nddoba apod.

S ohledem na vyse uvedené je na uvdZeni konkrétniho provozovatele potravindiského podniku, zda
mozZnost prodeje potravin do viastnich nadob spotrebitele umozZni. Na druhé strané by obsluhujici
persondl mél mit i tu moZnost, Ze pokud prinesend nddoba nebude cistd, odmitnout potravinu do
takovéto nddoby zdkaznikovi prodat.

Na tomto misté je vhodné zminit, Ze tento zplisob se vyuZiva napriklad pFi éepovdni piva do
pfinesenych dzZbdnii, ndkup rozlévanych vin do prinesenych nddob, odebirdni obédi do
prinesenych jidlonosici ve skolnich a zavodnich jidelndch apod.

Na zaver je dilezité jasné frici, Ze provozovatel potravindrského podniku (bistro, provozovny
rychlého obcerstveni, vyvarovna, retézec atd.), ktery se k iniciativé, jejimZz cilem je ndhrada
jednordzového plastového nddobi a ndcini pripoji, musi mit zpracovdny trvalé postupy na bdzi
systému kritickych bod(d (HACCP — Hazard Analysis and Critical Control Points), v nichZ mimo jiné
budou zohlednény i moZnosti ndhrady jednordzového nadobi a ndcini bud ndhradou za vyrobky pro
opakované pouZiti anebo spotrebitelem prinesenymi nddobami.

Zdroj: http://www.dostbyloplastu.cz/userfiles/tiny_uploads/prilohy_pdf/odborne_stanovisko_szu_final.pdf
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V problematice se spojuji dva aspekty — farmafské trhy a bezobalova ekonomika. Nasledujici
kapitola tak strucné shrne nedavny vyvoj a aktualni situaci v CR v obou oblastech. Tyto skute¢nosti
pak budou reflektovany pfi tvorbé doporucen.

V roce 2017 bylo v Ceské republice vyprodukovano 34,5 mil. tun viech odpada. Z toho ¢inily 1,5
mil. tun nebezpeéné odpady a 33 mil. tun ostatni odpady. Na jednoho obyvatele CR ptipada 3 259
kg/obyv. vsech odpada (142 kg nebezpeénych/obyv. a 3 117 kg ostatnich/obyv.). Odpady byly
pfevazné vyuzivany. Z 34,5 mil. tun vSech odpadu jich bylo 84 % vyuzito, z toho 81 % materialové
a 3 % energeticky. Na skladkach skoncilo 10 % vsech odpadu.

Vyjznamnou skupinou jsou komunélni odpady, jichz obyvatelé CR v roce 2017 vyprodukovali 5,7
mil. tun. Na jednoho ob¢ana CR tedy vychazi 537 kg/obyv. Podil komunélnich odpadi na celkové
produkci odpadu tvofil 16,5 %. V roce 2017 bylo vyuzito 50 % vyprodukovanych komunalnich
odpadt,, z toho 38 % materidlové a 12 % energeticky. Na skladkach bylo ulozeno 45 %
komunalnich odpadi (v roce 2016 to bylo rovnéz 45 %).*

V nakladani s komunalnimi odpady nadale pfevazuje skladkovani. Postupné vsak dochazi k jeho
snizovani, v roce 2017 ¢inil jeho podil 45,4 %. Odklonem od skladkovan{ roste podil materialove
vyuzitych komunalnich odpadu, ktery se od roku 2009 zvysil na 37,5 %, a zaroven dochazi i k
nartstu vyznamu energetického vyuziti komunalnich odpadt (12,0 % v roce 2017). Aktualni situace
v oblasti nakladani s komunalnimi odpady v CR v$ak neni vyhovujici (skladkovani komunalnich
odpadut je nad drovni praméru EU28 a recyklace pod pramérem).

Tabulka 2: Produkce komunalnich odpadii a vybrané zpisoby nakladani s nimi (t)

2013 2014 2015 2016 2017
E:ﬁﬁi:ﬁ‘:ﬁ‘ﬁ;a i 5167805 5323947 527412 5612416 5690 585
Celkové produkce sm&ného komunalniho odpadu 2859659 2936012 283683 2820913 2800624
Mnozstvi energeticky vyuZitych komunalnich odpadi 614 502 627 234 620 313 680 504 685 277
Mnozstvi matetialové vyuZitych komunalnich odpadii 1561729 1849864 1877447 2136237 2135660
Mnozstvi komunélnich odpadii odstranénych skladkovanim 2698737 2569965 2498736 2522799 2583390
MnoZstvi komunalnich odpadt odstranénych spalovanim 2837 3949 3706 3146 3497

Zdroj: bttps:/ / isoh.mzp.cz/ VISOH/ Main/ Rocenkatt

Pozitivné se vyviji nakladani s obalovymi odpady, kde dominuje pfedevsim materialové vyuziti.
Mira recyklovanych odpadu z obalt se zvysuje, v roce 2017 dosahla 73,7 %, a jiz nyni tedy spliuje
cil pro rok 2020. Roste tak i mira celkového vyuziti odpadt z obalt, ktera v roce 2017 ¢inila 78,6
%, a cil pro rok 2020 byl tedy rovnéz jiz s pfedstihem splnén. Mira recyklace 1 celkového vyuziti
odpadi z obali v CR je nad evropskym pramérem. Podil odpada z obali evidovanych v ramci
systému EKO- KOM z celkového mnozstvi vzniklych obalovych odpadt v roce 2017 ¢inil 91,3
%.

4 https:/ /www.mzp.cz/C1257458002F0DC7/ cz/produkce_nakladani_odpady_2017/$FILE/OODP-
Produkce_a_nakladani_2017-20181003.pdf
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Graf 1: Vzniklé obalové odpady a materialova struktura jejich sloZeni, 2011-2017
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Zdroj: https:/ [ isoh.mzp.cz/ VISOH/ Main/ Rocenkatt

2.2.1 Farmadriské trhy

Farmaftské trhy jsou jednou z forem prodeje zemédélského a potravinarského zbozi pro vefejnost
s cilem podpory malych a stfednich zemédélskych podnikatela. Mnoho spotiebitelt je navstévuje,
aby zde nakoupili cerstvé zemédélské produkty ¢i se zde potkali s dalsimi cleny své komunity.

Vyvoj farmatskych trha v CR lze struéné shrnout nasledujicimi milniky:

H. Michopulu oslovuje skutecné producenty ceskych lokalnich potravin a zaklada tradici
farmaftskych trha v Praze-Klanovicich, nasledné pak ve dvou dalsich prazskych ¢tvrtich (2009)

Farmartské trhy se stavaji velmi uspésnou trendovou novinkou (jaro 2010)

(nemusi se délit o marzi s obchodniky) (2010)

SZPI vydava patero zakladnich pravidel, nebot’ s rostoucim poctem farmafskych trha se
objevuji problémy, pfedevsim s dodrzovanim hygienickych standarda (2010)

objevuje problém nedostate¢né nabidky (2011)

SZPI vydava Desatero k edukaci prodejct a eliminaci dalsich hygienickych problému pii
prodeji (2011)

Ministerstvo zemédélstvi slibuje sniZzeni administrativni zatéze; zaroven se rozhoduje
poskytnout dotacni piispévek pofadatelim (2011)

Vznika kodex finanénich trht k podpote poctivych prodejca (2011)

Vznikd Asociace farmaiskych trhi (AFT) CR — ¢lenskym pofadatelim by méla pomoci

provozovat kvalitn{ farmarské trhy na zaklade vybéru spolehlivych prodejct a striktni adherenci
k dodrzovani zakonnych pozadavka (2012)

Zvyraznuje se trend upfednostnovani domacich potravin a jejich vys$si kvality pfed nizkou
cenou (2012)

Dle Spackové (2012)° identifikoval prazkum spole¢nosti Median z tnora 2012 pét vlastnosti
ceského spotiebitele: i) pfi nakupu sleduje dobry pomér ceny a kvality; ii) rad se ucastni

5 gpaékové, E. (2012). Nakupni chovani ovliviiuje celd skala faktord. Zbozi & Prodej. Roé¢. 20, ¢. 190, 2012
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vérnostnich programu a spotfebitelskych soutézi, adoruje nakupy v akci; iif) respektuje
doporuceni znamych ¢i pifbuznych, a to jak negativni, tak pozitivni; iv) nakupni chovani
vyrazné ovliviiuje reklama; v) pfi vafeni spotfebitel rad experimentuje s novymi surovinami.
Nakupni chovani ¢eskych spotfebitelt se dle prazkumu lisi dle toho, kde ziji. Obyvatelé mést
c¢asto nakupuji ve specializovanych obchodech, kolem kterych denné chodi, a radi navstévuji
farmarské trhy s ceskymi a cerstvymi produkty. Na druhou stranu obyvatelé venkova pravidelné
(jednou tydné) nakupuji ve vétsim objemu v supermarketu.

— 'V nasledujicich letech, po zohlednéni obecnych spotfebitelskych trendt a ekonomické situace,
pozice farmatskych trht posiluje.

Graf 2: Maloobchod ve stancich a na trzich - indexy trZeb bez DPH, meziro¢ni index - stalé
ceny, %
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Aktualni vyvoj

Prestoze spotiebitelé diky rostoucim mzdam utraceji v posledni dobé obecné vice, a navzdory
deklarovanému ristu zajmu o ¢eské potraviny, se zacind rust zajmu o farmarské trhy vycerpavat.
Tento vyvoj muze byt zpisoben nékolika faktory: farmafskych trhi je vice a frekvence jejich konani
je vyssf; renomé farmatskych trha a davéra v kvalitu a cesky ptvod nabizenych produkti byla
narusena v dusledku nékolika negativnich a medializovanych pfipadu; vznikaji specializované
kamenné prodejny, kam zdkaznici poptavajici produkty z farmatskych trha pfesunuji apod.
V tomto sméru lze uvést napf. sit’ prodejen Nas Grunt, konkurenéni prodejny Sklizeno, které se
v roce 2016 se siti Nas§ grunt spojily, Delmart atp. Existenci potencidlu v tomto segmentu lze
spatfovat i v tom, ze se v segmentu farmafskych potravin angazuji zkuseni financ¢ni investofi.
Finan¢ni vysledky dvou (nyni jedné) prodejni sit¢ s farmafskymi potravinami zachycuje nasledujici
obrazek.

Obrazek 1: Obrat ¢asti firmy Sklizeno Foods (v mil. K¢)
pRREn 250, Nacgrunt My Food Markot

2013 2014 2015 2016 2013 2014 2015 2016 2013 2014 2015 2016

Zdroj: https:/ | ekonomika.idnes.cz/ farmarske-obchody-sklizeno-a-nas-grunt-se-spoji-f5f-
[ ekoakcie.aspx?e=A161102_145450_ekoakcie_pas
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Obrazek 2: Pocty provozoven Casti firmy Sklizeno Foods

Sklizeno Nas grunt My Food Market Dalsi sité:
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Zdroj: https:/ | ekonomika.idnes.cz/ farmarske-obchody-sklizeno-a-nas-grunt-se-spoji-f5-
[ ekoakcie.aspx?e=A161102_145450_ekoakcie_pas

Zatimco farmafské trhy (jejich thrnny obrat je odhadovan na cca 250 mil. K¢) nejsou vaimany
témito prodejnimi sitémi jako velka konkurence, v opa¢ném sméru to negativn{ dopad mit muze,
a to 1 z toho davodu, se napf. farmafské trhy konaji na konkrétnim misté jen jednou tydné, tj.
zakaznik musi fesit omezenou ,,oteviraci dobu® ¢i dostupnost. Na druhou stranu, pokud plni i
funkci socialni ¢i byvaji doplnény doprovodnymi programy, toto riziko mtze byt nizsi.

Podle studie GfK Shopping Triggers je typickym zakaznikem vysokoskolsky vzdélany clovék
sttedniho véku s vyssimi piijmy, ktery Zije ve mésté nad 50 tisic obyvatel. Dle prodejct samotnych
jde o velmi siroké spektrum nakupujicich — lidé vyhledavajici alternativni zpusoby Zivota, matky na
matefské dovolené, sportovci, byznysmeni, dobfe oblecené damy aj.

Co se tyc¢e specifik Prahy versus dal§i regiony CR, zmifiovali konzultovani prodejci vétsf
diverzifikovanost prazskych zakaznika (tj. ekologicky smyslejici jsou zakaznici z $irstho okruhu
spolecenskych tfid), logicky vyssi atratu za jeden nakup v Praze (zde vsak mohou hrat roli i prodeje
cizincim), vyssi pravidelnost navstév, rozdilné chapani nakupu (mimo Prahu berou castéji
navstévnici na farmarskych trzich nakup jako doplikovy, tj. nejde o nakup vSeho potfebného jako
v kamenném obchod¢). Tato prazska specifika je tfeba zohlednit pfi tvorbé zavére¢nych
doporucent.

Farmafské trhy na Rasinové nabfezi / na Niplavce

Farmartské trhy na Naplavce se konaji na pravém biehu Vltavy, na nabfezi mezi vysehradskym
tunelem a Palackého naméstim. Poprvé se tyto trhy konaly v roce 2010. Organizatorem je zapsany
spolek Archetyp. Jde o vikendové trhy, oteviené kazdou sobotu od 8 do 14 hodin.

Farmarské trhy nabizeji na nabtezi 100 prodejnich mist a Gcastni se jich prevazné farmy s cerstvymi
lokalnimi potravinami. ,,Celorocné je to okolo 60 ag 70 subjekti, ne vsichni ale jezdi celou sezonu. Asi itvrtina
g nich jsou biofarmy. (Zdroj: wwmw.e15.¢3/ domaci/ naplavku-magi-ozivit-podzemni-kobky-navstevniky-lakayi-
take-kotvici-lode-1335348)

Na trzisti se mohou prodavat vyrobky z domacich (Ceskych) farem, tedy vypéstky a chovy
pochazejici z domaci (Ceské) produkce. Z siroké a mozné nabidky vyrobka vyjimame: ovoce a
zelenina, byliny a kofeni, kvétiny a sazenice, med, vejce, chléb a pecivo, kolace, perniky, domaci
moucniky, mosty a dzusy, sirupy, dzemy a marmelady, uzeniny, maso, driubez, ale i rukodélné nebo
femeslné vyrobky, kosiky, vino, pivo apod. Na farmatském trzisti Naplavka se budou také prodavat
zivé ryby vcetné souvisejicich sluzeb spotfebitelim, jako zabiti, kuchani, filetovani apod. (Zdry:
www.farmarsketrziste.c3/ naplavka/ trini-rad)

Bezobalové obchody zacaly vznikat jako reakce na hledani fesenim environmentalnich problému,
vyvolanych nadmérnou produkei odpadu. Podle aktualnich statistik vychazi na jednoho obc¢ana CR
537 kg/obyv. komunilniho odpadu. I pfesto, ze se mnozstvi vytfidéného odpadu zvysuje, velka
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cast stale konci na skladkach. Bezobalové obchody pak mohou vyrazné podpofit pfedchazeni
samotného vzniku odpadu.

Naklady na obal mohou dle zkuSenosti zpracovatele dosahovat 10 % ceny vyrobku, u potravin to
n¢kdy muze byt az 15 % z ceny produktu. Pfechodem od vratnych obalt k obalim nevratnym
naklady pro vyrobce na obaly rostou. Tyto vyssi naklady jsou pak vyvazeny usporami plynoucimi
z toho, ze neni tfeba fesit dopravu ¢i myti obald vratnych.

Pro vyrobce/distributora/prodejce i zakaznika ma vSak obal nékolik funkei. Mezi hlavn{ funkce
obalu patif ulozeni a ochrana vyrobku a usnadnéni manipulace s nim. V soucasnosti je vsak baleni
1 dalezitym marketingovym nastrojem, ktery plni mnoho prodejnich funkci, tj. jeho cilem je upoutat
spotfebitele, poskytnout informace a vyrobek prodat. Diky obalu muzZe spotfebitel poznat, o jakého
vyrobce nebo znacku jde. Bez obalu tak prodejce pfichazi o marketing. Nicméné s rastem
ckologického mysleni lidi se muze ekologicka funkce obalu stat funkci marketingovou, tj.
ckologi¢nost obalu se muze stat hlavnim kritériem pifi vybéru produktu. V zavérecnych
doporucenich byly identifikovany cesty, jak s témito fakty pracovat.

Na tomto misté jest¢ zminme casto volenou mezivariantu kompostovatelnych bio
degradovatelnych plasti. Hlavni surovinou pro vyrobu takovych plastt jsou pfevazné zemedcélské
produkty, tj. obnovitelné zdroje (kukuficny ¢i bramborovy skrob). Biodegradabilita je specificka
vlastnost daného materialu, ktera definuje jeho kompletn{ biologickou rozlozitelnost. Vyrobky z
biodegradabilnich materiald nepodléhaji degradaci a mély by byt plnohodnotnou plastickou
hmotou, dokud se nedostanou do prostfedi bohatého na vlhkost a mikroorganismy, jakym je
napifklad kompost. Protoze zadanim bylo zkoumat pfechod od jednorazovych k opakované
pouzitelnym obalim, tuto variantu detailné neanalyzujeme. Pokud vsak byla zminéna v ramci
konzultaci, bude uvedena v produktovych medailoncich jako mozné, druhé nejlepsi (second best)
feseni, a to z nasledujicich duvodu. Jednak je pfi pouziti téchto materiala potfeba zajistit dasledny
sbér a ti{déni, jednak ke svému rozlozeni potfebuji tyto materialy vhodné podminky. Zero waste
filozofie neni naivnim dogmatem, pracujicim s totalni eliminaci veskerého odpadu, pozaduje jen
jeho racionalni snizeni. I proto ideu kompostovatelnych plastt zcela nevynechavame.

Bezobalové obchody, z myslenky zero waste vychazi, se snazi o eliminaci obalu tak, ze produkty,
které se v bézném obchodé nabizi v obalu, jsou zde prodavany bez obalu. Zakaznici tak maji
moznost koupit si pouze to, co potfebuji a v mnozstvi, které skute¢né spotiebuji.

V Beitzen-Heinekea, Balta-Ozkan a Reefke (2017) lze nalézt vysledky vyzkumu, ktery analyzoval a
porovnaval evropské bezobalové obchody. Identifikoval nasledujici spolecné charakteristiky
odlisujici tyto prodejny od jinych. Bezobalové obchody prodavaji zejména suché produkty (mysli,
ryzi, lusténiny, téstoviny apod.), dzemy, mlééné produkty ¢i hygienické prostfedky (Sampony, mydla
apod.) ve znovupouzitelnych sklenénych obalech, nékteré nabizi i zeleninu a ovoce. Vysoky podil
nabizeného zboZi je lokalntho charakteru a ¢asto v bio kvalité. Zakaznici do téchto prodejen chodi
s vlastnimi obaly, do kterych si nechavaji navazit potfebné mnozstvi surovin a podle vahy pak plati.
Cas na odbaveni zikaznika je zde delsi. Zakaznici to vsak chapou jako soucast pozitku pfi nakupu
jidla. V bezobalovych obchodech je dle analyzy pramérné 300 az 1500 produkti. Co je zajimavé,
je, ze hodnota 1500 produktt odpovida tradicnim obchodum 50. let 20. stoleti. V soucasnych
supermarketech lze nalézt 30 i 90 000 produkti. Tento vyzkum muze poukazovat na to, co lze a
nelze zavadét v ramci introdukce bezobalového prodeje na farmaftskych trzich.

V CR byla nejvétsi bezobalova prodejna oteviena v Praze na Hrad¢anské v roce 2014. Jeji
sortiment ¢ita pfes 600 polozek, a to lusténiny, ryzi, téstoviny, mlé¢né vyrobky ve vratnych lahvich,
pomazanky, pecivo ¢i zeleninu a drogerii. Kromé masnych vyrobkt v podstaté pokryva zakladni
potieby clovéka. Bezobalovy obchod vsak nemusi byt zaméfeny pouze na potravinové zbozi (napf.
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prazsky obchod Nebaleno, ktery nabizi kompletni ekologickou drogerii a pfirodni kosmetiku®). V
CR byla zalozena jiz 1 prvni bezobalova a eko prodejna pro psy DOGG, s.r.0.

Mapu bezodpadové CR nabizi napt. webova stranka Reduca.cz. Zahrnuje jiz pies tisic mist, kde
lze zakoupit bezobalové potraviny a drogerii. V map¢ jsou zaneseny také farmatské trhy, e-shopy,
restaurace, sady, ale tfeba i mlékomaty nebo bazary. Z relativné vysokého poctu téchto mist lze
usuzovat, ze zavadéni bezobalového prodeje neni nerealizovatelny a pfi spravném pfistupu si
prodejce dokazi najit a oslovit cilovy segment svych zakazniku.

Obrazek 3: Mapa bezobalové CR

Reducacz : Bezodpadovi mapa X <
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Zdroj: bttps:/ [ mapa.reduca.cz/(@8,49.8890,15.4600,1.2.3.4.5.6.7.8.9.10.11.12.13

Obaly na strané prodejce

Nejcastéjsi velikosti jsou 25kilové pytle, zfidka pak 50, 15 a 10kilové, na vétsinu zbozi. U kofeni
dominuji kilova az pétikilova balena, zejména kvuli trvanlivosti a malému odbytu. U susenych ploda
jsou nejcast¢jsi Skilova baleni. Pokud respondenti berou mensi nez zminéna baleni, délaji tak
pfedevsim kvuli tomu, ze zbozi nejde tak rychle na odbyt a nechtéji snizovat jeho kvalitu
skladovanim, zfidka pak nechtéji skladovat zbozi viibec. Octy a oleje jsou dodavany po péti, po
trech litrech, ostatn{ napoje jsou v balenich po péti a deseti litrech. Velkou vétsinu obald v
obchodech tvoii papirové a po nich plastové pytle, pfip. jiné plastové obaly ¢i kartonové krabice.
Na oleje a octy se pouzivaji plastové a plechové kanystry a lahve. Plastové vaky na oleje a octy
provozovatelé rovnou vkladaji do pfipravenych designovych nadob, odkud jej pomoci kohoutu
davkujf zakaznikam. Nékdy lze pouzivat i jutové pytle. Pouzité obaly bez jiného vyuziti se vyhazuji,
nckdy se vsak obaly pouzivaji i znovu ¢i k jinému dcelu.

Obaly na stran¢ zakaznika

Pouzivané obaly pro rizné druhy potravin jsou uvedeny v obrazku niZze, nebot’ v tomto sméru se
zavéry logicky potkavaji s prodejem na trhu na Hefmanaku.

¢ Kosmetické vyrobky a drogistické zbozi pfedstavuji vyznamny zdroj plastového odpadu.
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OBALY NA VAJI€KA

- na 6.12 nebo 30 vajec

- nevyhazujte suché
skofapky od vajicek,
prineste je zpét
farmarum, slepice
potirebuji vapnik

A
[

PLATENE SACKY

na pecivo, chléb, sypké
zbozi, na brambory

a kofenovou zeleninu

LAHVE S VICKEM
¢erstvy na misté lisovany
jable&ny most, staceny olej

KRABICKY

na kolace, dortiky, zakusky,
kiSe. buchty, stradly,
uzeniny, maso. obcerstveni....

JAKE VLASTN OBALY
MUZETE POUZIVAT

WWW.FARMARSKETRZISTE.CZ WWW.FACEBOOK.COM/FTHERMANAK

\)

7

ALOBAL

na nechte si do néj zabalit
masa, uzeniny a polotovary
viude tam kde by se papir
promastil, alobal na rozdil

od papiru muzZete myt

a pouzivat stale dokola

SKLENICE

S VODOTESNYM VIKEM

na staceny med (vyvafenou!).
musli, mandie, ofechy. olivy,

kofeni, polotovary, polévky...

ULTRALEHKE TASKY

na cely nakup! pokud budete
nosit véude a vzdycky na

dné batohu nebo kabelky
sbhalené ultralehké velké
tasky, uz nikdy nemusite
kupovat igelitky

KOS NA ZELENINU
na kfehkou zeleninu

a salaty, davejte je bez
obalu rovnou do kose

LEHKE SiTKOVE SACKY
TYPU FRUSACK

na ovoce a zeleninu. kterou
pred zaplacenim rozdélite
podle druht

Zdroj: www.farmarsketerziste.c3

Aktualni novinky

Nasledujici ptiklady nejnovéjsiho vyvoje uvadime proto, ze jednak tyto formy prodeje mohou byt
konkurenci pro ptipadné farmaiské bezobalové trhy. Na druhou stranu ¢im vice zdkaznika se bude
zajimat o bezobalovy prodej obecné, tim vetsi klientelu budou farmarské trhy mit. Nasledujici vycet
je piikladmy, ne taxativni.

1/ Projekt MIWA, jehoz nazev je slozeny z pocatecnich pismen slov ,,minimum waste®, realizuje
ceska firma Arancia a jeho cilem je aplikovat bezobalovy prodej i na Grovni supermarketa. Tato
myslenka se zrodila v hlavé Petra Baci a od roku 2014 na vyvoji tzv. precyklacni technologie
zacal realné pracovat mezinarodni tym profesionalt z riznych oblasti — odbornici z retailu,
designéfi, programatofi, technic¢ti vyvojafi a projektovi manazefi. Diky technologickym
inovacim, které MIWA vyvinula, mohou vyrobci, obchodnici i domacnosti pfedchazet tvorbé
odpadu. (Zdroj: www.miwa.en/ cs/ o-nas).

2/ Ministerstvo zivotntho prostfedi pfichdz{ v navaznosti na jednani na evropské pudé o mife
restrikce pro jednorazové plasty s iniciativou #dostbyloplastu a nabada instituce a firmy k
odpoveédnému chovani, kterym by napomohly chranit zivotni prostfedi. V ffjnu se pfipojily
spole¢nosti IKEA, Starbucks, Costa Coffee, Lidl, Fruitisimo a Ceska zemédélska univerzita.
Jedna se napifklad o vyfazeni artiklu jednorazového plastového nadobi z prodeje, servirovani
ve sklenéném nadobi ¢i moznost dostat kavu do vlastniho hrnku.

3/ Jihomoravsky kraj se k iniciativé MZP pfipojuje vlastni kampani #KrajBezPlastu, jejim? cilem
je omezit uzivani jednorazovych plastovych obali a dalsich zbyte¢nych plastd v regionu.
Soucasti iniciativy je osvéta o potfeb¢ minimalizace zbytecnych plasti mezi zaméstnanci
krajského ufadu a zaméstnanci pfispévkovych organizaci Jihomoravského kraje, ekologicky
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4/

5/

6/

7/

8/

9/

zodpovédné nakupy a motivace k vyuzivani neplastovych obalt. Kraj chce podporovat obce v
kampanich, které budou sméfovat k omezeni produkce plastového odpadu, pfipadné v dalsich
opatfenich. Osvéta by méla také probihat u Zaka a studentl jthomoravskych skol napiiklad
formou skolnich soutézi na téma eliminace plastovych odpadu ¢i spoluprace se studentskymi
parlamenty. Dulezitou soucasti bude i propagace myslenek kampané #KrajBezPlastu
prostfednictvim volenych predstavitelti kraje v ramci jejich setkavani se zastupci podnikatelské
stéry, zohlednéni myslenek kampané pifi realizaci vefejnych zakazek kraje 1 zakazek
piispévkovych organizaci a aplikace téchto principt v ramci oficialnich navstév pfedstavitela
Jihomoravského kraje. (Zdroj: http:/ | www.enviweb.cz/ 112833)

Aktudlni projekt http://otockelimek.cz/ - jde o prvni cesky systém zdlohovanych vratnych
kelimkd, v jehoz ramci je mozné pujcit si vratny kelimek v jednom ze zapojenych mist, vypit si
napoj (kavu) a vratit ho v kterémkoli jiném ze zapojenych podnikt. Vratna zaloha na kelimek
¢inf 50 K¢. K vraceni nenf tfeba actenka, kelimka Ize vratit i vice najednou a nemusi byt umyté
a lze ho vratit kdykoli pozdéji. Kelimky jsou plné recyklovatelné, bez BPA a kazdy z nich
dokaze nahradit az 500 jednorazovych, jak je deklarovano na strankach projektu. Celkem uz
projekt ,,toci 8 574 kelimku, které si muzete pujcit na 130 mistech (ddaj z webovych stranek
k 28. 1. 2019).

Jiz ttetim rokem si také navstévnici brnénskych vanoénich trhi za zalohu zakoupi plastovy
znovupouzitelny kelimek nebo porcelanovy hrnek, ktery mohou vratit v jakémkoli stanku. Brno
timto systémem vratnych obalt usetfi za likvidaci obald, coz v pfipadé adventnich trhu
znamena 6,5 tuny odpadu o objemu cca 500 kubickych metra  (Zdry:
http:/ | www.obnovitelne.cz/ c3/ clanek | 692 | masove-zaplave-plastu-se-lze-branit-chytra-reseni-nkazuji-jak-
Lze-nmele-hmoty-vynzivat-s-rozumen)).

Sedmicka bez plastu — iniciativa, ktera prostfednictvim vefejné osvéty a zapojenim
provozovatelt pohostinskych zafizeni usiluje o nahrazeni plastovych kelimkt na jedno pouziti
vratnymi obaly.

S plasty na jedno pouziti se zavazala skoncit IKEA, rozhodnuti chce naplnit do roku 2020.
Retézee Lidl a Kaufland v Ceské republice skondi do konce roku 2019 s jednordzovymi
plastovymi vyrobky, jako jsou brcka, jednorazové nadobi a ptibory. Misto toho zac¢inaji nabizet
produkty z udrzitelnych a recyklovatelnych materiald. Lidl do roku 2025 snizi pocet plasta o
jednu pétinu u vlastnitho znackového zbozi. Jinou strategii zvolilo Tesco, které udélalo revizi
plastovych obalt ve svych obchodech a planuje do roku 2019 odstranit vyrobky v tézko
recyklovatelnych obalech. Starbucks vyfadi plastova brcka ze svych napoja do roku 2020 ve

vsech 28 000 pobockach po celém svete. (Zdroj:
http://www.obnovitelne.cz/cz/clanek/692/masove-zaplave-plastu-se-lze-branit-chytra-
reseni-ukazuji-jak-lze-umele-hmoty-vyuzivat-s-rozumem/).

IKEA se chce stat soucasti prvnfho dodavatelského fetézce na svéte, ktery se zaméfuje na
vyuzivani odpadnich plasta. Cilem je vyrobit prvni prototypy vyrobka koncem roku 2019.

Czech Zero Waste - cesky blog o zivot¢ bez odpadu, zkouma, jak se da bezodpadovym
zivotnim stylem Zit (nejen) v Ceské republice.

10/ Kampan #Nepetuj vznikla v reakci na letni ECO song ,,I.éto bez plasta®, kdy velké mnozstvi

lidi zacalo badat po tom, jak sami mohou ovlivnit snizovani produkce plastovych obala.
Kampan #Nepetuj ma za cil snizit produkci PET lahvi a také, jak symbolika v logu kampané
naznacuje, ménit mysleni lidi ve vztahu k zodpovédnosti za odpad, ktery kazdy z nas produkuje.
(Zdrgj: https:/ | www.mojeodpadky.c3/ nepetuy/)

11/1 letos probéhla na zacitku dubna kazdorocni akce Uklidme Cesko, kterou pofada

stejnojmenny spolek, a ktera ma za kol zbavit nasi pfirodu odpadu nejenom plastového.
Aktivn{ lidé z celé republiky v uplynulych mésicich zorganizovali desitky promitani filmu
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Plastovy ocean (A Plastic Ocean), film zhlédlo pfes 1300 lidi. Do projektu EKOvyzva, ktery
probiha v dubnu, se zapojilo pfes 3200 lidi, tfetina z nich si pfitom zvolila jako svou vyzvu
omezen{ odpadu. Petici Greenpeace za omezenii jednorazovych plasti podepsalo téméf 55 tisic
lidi. Dalsi akce se chysta na 22. dubna na Den Zem¢ - v prazskych Kasarnach Karlin probéhne
promitani filmu Plastovy ocean s diskuzi s vyzyvateli a vyzyvatelkami z projektu EKOvyzva.
(Zdroj: https:/ /www.greenpeace.org/archive-czech/cz/press/den-zeme-jednorazove-

plasty/)

12/Zkusenost  z lokdlnftho farmafského trhu, kde se pfeslo od jednorizovych ke
kompostovatelnym plastovym kelimkim a obalim

— Organizator stanovil v podminkach pro prodejce, ze cokoli je nabizeno do kelimku
nebo na tacek, musi byt nabizeno do 100% rozlozitelnych obald. Prodejci neméli
problém s pfijetim, problémem byli a jsou zakaznici, ktefi pfinasi vlastni odpad a tento
navic netfidi i pfesto, ze vSechny odpadkové kose jsou fadné oznacené a sam
organizator trhu toto zakaznikim pfipomina. Snahou je eliminace veskerych plasti
kromé téch rozlozitelnych. Je vsak tieba jeste dovzdélat zakazniky, aby si nosili vlastni
tasky apod. (piip. si zakoupili kosiky a tasky nabizené pozvanym prodejcem na trhu), a
duaslednou kontrolou eliminovat odpad od samotnych prodejci. Protoze se jedna o
maly lokalni trh, organizator neuzavira s prodejci smlouvy, vSe bézi na zakladé dohody,
kdy je prodejcim na zacatku jasné sdéleno, ze pokud nebudou prodavat do
rozlozitelnych plasta, nesmi se trhu ucastnit. Nestalo se, Zze by prodejce po zavedeni
tohoto pravidla odmitl. Odhadem doSlo po nahrazeni jednorazovych plasti
rozlozitelnymi ke zvyseni cen v fadu jednotek korun. Co se tyce napf. tasek na zeleninu,
organizator toto prozatim nefesil. Co si lidé pfinesou za odnosovy obal, to si téz odnasi.
Zpétna vazba od prodejcu byla takova, ze rozlozitelné tasky nejsou pro zeleninu
vhodné, protoze se trhaji. Organizator proto i ve svych clancich v mistnim
elektronickém obcasniku apeluje na obcany, aby si nosili své tasky, piip. si na trhu
pofidili prave vyse zminéné textilni nebo kosiky.

— Problémem je téZ chybéjici kompostarna, kam by se rozlozitelny odpad mohl vozit.
V soucasné dobé¢ je deponovan na mistnim otevieném sbérném dvore.

— O ptechodu na opakované pouzitelné kelimky a obaly organizator prozatim
nepfemyslel. Povazuje to za pfili§ slozité. Mistni trh je velmi maly a produkty
raznorodé. Také spatfuje problém s potfebnym navysenim lidskych kapacit na myti.

— Parametry trhu jsou nasledujici: 25 - 35 prodejct, velmi riznoroda produkce, od vyroby
psich pamlskt pfes zeleninu kvétiny, sadbu atp. — prodejci se kvuli sezénnosti jejich
zbozi ¢asto stfidaji, stabilné se ucastni pouze nékolik z nich.

13/ Zkusenost z vinatskych slavnosti

— Vinafské slavnosti funguji na zaklad¢ vstupného, ze kterého je hrazen servis spojeny
s mytim a redistribuci sklenicek na pokladny, kde si je mohou lidé zapujcit. V ramci
vinafskych slavnosti se toc¢i pfiblizné 2 500 sklenicek, které jsou umyvany v najaté
mycce (s naklady cca 16 000 K¢ za vikend). Jednd se o mycku pouze na sklo. Myci
centrum je obsluhovano 3 - 4 brigadniky, dalsi jsou tfeba na obsluhu pokladen, prodej
zetonu (vzorky jsou prodavany za zetony, ne za hotovost, ¢imz se usnadnuje a urychluje
prodej na stancich). Slavnosti se tcastni cca 30 vinafstvi.
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Dle pozadavkt zadavatele bylo provedeno 20 osobnich Setfeni s prodejci zastoupenymi na
farmartskych trzich na Naplavce a dalsimi dotcenymi stranami. Vzdy byl zvolen nejméné jeden
prodejce za kazdy sektor zastoupeny na trhu — tj. napiiklad jeden za prodejce zeleniny, jeden za
prodejce medu, jeden za prodejce kavy a podobné pro dalsi sektory.

S vybranymi prodejci bylo diskutovano, jaké materialy pro baleni ¢i pfi prodeji zbozi pouzivaji, zda
a pfipadné jakym zplisobem a s jakymi naklady lze tyto materialy eliminovat ¢i nahradit, a to vzdy
ve vztahu ke specifikim venkovniho stinkového prodeje (tj. omezena dostupnost umyvacich
kapacit ¢i energif, mensi operacni prostor, nachylnost na povétrnostnf podminky, doprava na misto

prodeje apod.).

V prvni ¢asti kapitoly jsou popsany dva, resp. tfi best-practice modely, jez mohou pro prechod od
jednorazovych obalt na opakované pouzitelné na farmarskych trzistich poskytnout inspiraci. Jedna
se o piipravovany model fungovani prazského trhu Manifesto, dale model vyuzivany na vanocnich
trzich ve Vidni, a nakonec model vyuzivany predni ¢eskou cateringovou spolecnosti pfi poradani
gastronomickych akcf.

V druhé casti kapitoly jsou pak pfedstavena zjisténi dle jednotlivych kategorif produktu, jez se na
farmafském trhu na prazské Naplavce nachazeji. U kazdého sektoru jsou podrobnéji diskutovany

dvé moznosti pfechodu na opakované pouzitelné obaly, a sice prodej do zalohovanych nadob a
prodej do nadob ¢i obali pfinesenych samotnymi zakazniky (¢i zakoupenych na misté od prodejcty).
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A. Manifesto

Pro obohaceni pfedkladané studie bylo téma volby mezi jednorazové pouzitelnymi a opakované
pouzitelnymi obaly konzultovano rovnéz s organizatorem prémiového trhu Manifesto Market na
prazské Florenci. Jak se ukazalo, tento trh, nabizejici kromé bohaté nabidky jidla a napoju také
kulturni akce, je veden na velmi profesionalni drovni. Pfed svym vznikem byl zamyslen jako zcela
bezobalovy. Organizatofi vsak narazili na bariéry v podobé hygienickych pfedpist, které prakticky
znemoznily opakované pouzivani nadobi. Trh neni napojen na méstskou vodovodni a kanaliza¢ni
sit’, a veskera voda se tak musi dovazet a odvazet, coz je z finan¢niho hlediska velmi nakladné.
Prodejci tak sice maji vodu k omyvani k dispozici, nicméné vzhledem k naro¢né logistice a velkému
poctu navstévnika by bylo myti na stancich extrémné nakladné.

Prodej je tak v soucasnosti realizovan prostfednictvim papirovych obald ¢ biologicky
rozlozitelnych plastt, jejichz vyhradni vyuzivani je pro prodejce povinné, a to 1 pfes jejich pomérné
vysokou nakladnost. Jedna se zejména o tacky, kelimky, krabicky, kornouty aj. Soucasné vsak
organizator aktivné vyhledava efektivni feseni pro myti opakované pouzitelného nadobi pfimo na
misté. Pro tyto ucely planuje pofidit zhruba 10-20 na vodu tspornych mycek, jez by mély mit myti
pouzitého nadobi pfimo na misté na starosti tak, aby bylo v kratkém case opakované k dispozici
navstévnikim. Inspiraci lze dle néj nalézt na Vanocnich trzich ve Vidni, kde se diky efektivnimu
fungovani mycek pfimo na trzisti podafilo velké mnozstvi jednorazovych obalt zcela eliminovat.
Blize je model fungujici na Vanoénim trhu ve Vidni (Wiener Christkindlmarkt) popsin
v nasledujicim boxu.

Box 2: Model vyuZivany na trhu Wiener Christkindlmarkt?

Model fungujici na nejvétsim rakouském vanocnim trhu Wiener Christkindlmarkt na naméstf
Rathausplatz stoji na tzké smluvni spolupraci mezi organizatorem trhu, jimz je neziskova
organizace Verein zur Forderung des Marktgewerbes) a spolecnosti Cup Solutions, jez je
dodavatelem a provozovatelem mycek nadobi. Mycky jsou umistény ve specialnim zafizeni,
které spolecnost Cup Solutions provozuje pfimo v prostorach trhu. Financovani samotného
provozu mycek ma na starosti organizator trhu, tedy Verein zur Férderung des Marktgewerbes.
Ten nicméné veskeré tyto naklady dlouhodobé kryje prostfednictvim zaloh na vyuzivané
nadobi. Kazdy zakaznik zaplati za jeden kus vratného nadobi 4 eura. Pokud jej po pouziti vrati
k umyti, dostane zalohu zpét v plné vysi. Vybrané zalohy na nadobf, které se nevrati, pak slouzi
na pokryti provozu mycek. Dosud se nikdy nestalo, ze by suma zaloh z nevraceného nadobi
nedokazala provoz mycek pokryt.

Je nicméné otazkou, do jaké miry by byl model vyuzivany na vanocnich trzich ve Vidni
prenositelny do prostfedi farmatskych trhi v Ceské republice. Jednim déivodem je skute¢nost,
ze prostor (namesti), v némz se videnské trhy konaji, byl pfed lety kompletné rekonstruovan.
K samotné rekonstrukci pak bylo pfistupovano s védomim, ze se na tomto misté budou konat
vanocn{ trhy. V ramci rekonstrukce tak doslo také k vybudovani veskeré infrastruktury potfebné
prave pro tento ucel (tj. vodovodni a odpadni infrastruktura, elektfina apod.). Druhy zasadni
rozdil vychazi ze samotného charakteru trha. Videnské vanocni trhy se konaji v pribé¢hu sezony
kazdy den, a veskeré zafizeni véetné mycek tak zustava na mist¢ po celou sezonu. Diky tomu
jsou na jedné strané vyrazné redukovany naklady na logistiku, nebot’ nedochazi k neustalému

7 Uvedené informace se zakladaji na skutecnostech zjisténych v ramci konzultaci s Jifim Sedlackem (Archetyp), Martinem Barrym
(Manifesto), Katharinou Krischke (Stadt Wien marketing GmbH) a Christine Schiffer (Verein zur Férderung des Marktgewerbes).
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budovani a uklizeni trhi, a na strané druhé jsou generovany radove vyssi trzby, a naklady na
provoz mycek tak diky asporam z rozsahu tvofi relativné nizsi ¢ast celkovych nakladu.

V navaznosti na zajisténi mycich kapacit hodla organizator trhu Manifesto vyuzivat vyhradné
klasické nadobi (porcelanové talife, sklenice, kovové piibory apod.), pficemz je pfesvédcen, ze to
pro trh bude i ekonomicky vyhodnéjsi. Jinymi slovy, ze i s rozpusténim nakladnych investic do
myci infrastruktury (zejména na drahé mycky s dirazem na isporu vody) bude provoz levnéjsi nez
ve stavajici podobé, kdy je spotfebovano obrovské mnozstvi jednorazového materialu.
V dlouhodobém horizontu tak organizator pfipousti, ze tyto uspory by se mohly promitnout i do
konecné ceny produkti pro zakazniky.

Co se tyce zakaznikd, dle zkusenosti prodejct velké mnozstvi z nich opakované pouzitelné nadobi
poptava ¢i se pta, zda jim muze byt pokrm prodan do vlastnfho pfineseného obalu. Prodejci obcas
témto zadostem vyhovi, nicméné ¢inf tak neradi, protoze protoze by méli toto nadobi vymyt, coz
jim pfinas{ dodate¢né vysoké naklady (z divodu jiz zminéné velmi drahé vody na trhu). V této
souvislosti organizator pfipomina, ze pravé tato soucasna praxe ve vyuzivani jednorazové
pouzitelnych materiala je pro mnoho navstévnika jedinym, avsak o to vétsim, zklamanim z celého
trhu, a mnozi z nich pravé z tohoto duvodu jiz podruhé na trh nezavitaji. I toto je tak davodem,
pro¢ organizator aktivné vyhledava feSeni, jez by umoznilo trhu Manifesto fungovat na zcela
bezobalové bazi.
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B. Zatisi catering

Pro obohaceni pfedkladané studie bylo téma volby mezi jednorazové pouzitelnymi a opakované
pouzitelnymi obaly konzultovano také s manazerem spolecnosti Zatisf catering, jez je vyznamnym
dodavatelem cateringovych sluzeb v Ceské republice, a to i s ptesahem do zahraniéi. Tento
segment trhu byl vybran proto, Ze pravé v oblasti cateringu dochazi také k velké produkei odpadu,
a tudiz 1 zde je zadouci se zamyslet nad mechanismy, jez by dokazaly jednorazové pouzitelné
obalové materialy nahradit obaly opakované pouzitelnymi.

Jak z konzultace vyplynulo, v zahraniéi jsou jiz v soucasné dobé pozadavky na udrzitelnost jednim
z hlavnich faktora pfi vybéru dodavatele cateringu. V CR se tato praxe v poslednich letech rovné?
prosazuje a ma rostouci trend. Zastupce spolecnosti soudi, ze prave daraz, jaké jejich znacka klade
na udrzitelnost, je tak jednim z hlavnich dtavodu uspéchu spolecnosti v fadé vypisovanych tendra.
Jednim z motiva k prosazovan{ principu udrzitelnosti byl pro spole¢nost zjisténi, ze na kazdého
ucastnika akci, na nichz se jako dodavatel cateringu podilela, pfipadal zhruba 1 kilogram odpadu a
cca 15 raznych kust nadobi.

Béhem poslednich let se tak spolecnosti podafilo zcela eliminovat plasty, s vyjimkou
potravinaiskych folii, pro které se vzhledem k jejich dcelu jen obtizné hledd alternativa. Pro
jednorazové pouziti je vyuzivano nadobi z biodegradabilniho papiru ¢i z cukrové titiny. Jsou tak
napiiklad vyuzivana papirova brcka, jejichz cena tak vzrostla z cca 0,10 K¢ (klasické plastové breko)
na 1,20 K¢ za kus.

Spolecnost se zaroven snazi k Setrnosti motivovat ucastnfky akci, na nichz slouzi jako dodavatel.
V této souvislosti uplatriuje model ,,Miska na cely vecer®, v jehoz ramci na zacatku akci rozdava
ucastnikim misky a nabada je, aby ji vyuzili opakované na rizna jidla. Spolu s tim se snaz{ dodavat
rostouci mnozstvi pokrmu podavanych na principu ,,Grab & Go*, a tedy bez pouziti jakychkoliv
obali. Soucasné se pracovnici spolecnosti snazi motivovat ucastniky akci nejen k uspofe nadobi,
nybrz také k uspofe samotného jidla. Pfipominaji tak, ze by méli dat pfednost kvalité pred
kvantitou, a ze by se méli snazit co nejméné potravin vyhodit, tj. idealné si zbytky z akci odnést
domu.
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C. Pivo, cider

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e (Kvasené) studené alkoholické nipoje mohou na plastovém nadobi zanechavat stopy —
dle nékterych konzultujicich subjekti je obtizné je zcela vymyt, a mohou tak zapachat i
po vymyti; eliminovat tento problém lze pouzitim skla;
e Pii navstéve eventu zakaznik zkonzumuje casto vice sklenic (kelimki) napoje;
¢ Jednoducha pfeprava velkych baleni k roztaceni jednotlivym zakaznikim.
Material béZné pouZivaného jednorazového obalu
Plastové kelimky
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi
Opakované pouzitelné (vratné) plastové kelimky (dle doporuceni MZP), pivni sklenice

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalu)
Ano

Obecné plati, ze ¢im vétsi a homogenné zamétena akce (jako jsou napf. pivai slavnosti), tim je
zpusob aplikovatelnéjsi.

Co se tyce materialu, je volba primarné mezi vratnym platovym kelimkem a sklenic{ (ptllitrem).
Plastové kelimky jsou dle nazoru nékterych dotazovanych subjektt nevhodné proto, ze napoje
v nich zanechavaji stopy i po umyti, a mohou tak pfi dalsim pouziti zapachat, coz se negativné
promita do spokojenosti zakaznika. Na druhou stranu jsou lehké, skladné a odolné.

Vhodnéjsi variantou jsou tak sklenice, ve kterych napoj jednak mnohem Iépe vypada, a zaroven
jsou jednodussi na vymyti. Jejich nevyhodou je v8ak riziko rozbiti, vyssi cena, vys$si hmotnost,
ale naopak mensi skladnost (posledni dva faktory maji dopady zejména na prodejce, pro které
dochazi k vyraznému navyseni naklada na logistiku). Také proto by vétsina prodejct preferovala
zajisténi prabézného myti nadob pfimo na misté konani trhu. Néktefi vsak v této souvislosti
prezentuji nedostatecnou duvéru ke kvalité¢ mytf zajist ovaného takto hromadné.

V ptipadé, ze by vratné nadobi bylo zalohované, upozornuji prodejci pfed jinym nedostatkem
tohoto feSeni. Nékteré zakazniky totiz tento zpusob od koupé produktu odradi, a to kvuli piilis
vysoké castce, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jednoho napoje (byt’ se jedna jen o zalohu).
Chce-li si zakaznik koupit pivo za cca 30 K¢, casto se mu jiz nechce davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zejména v ptipade, ze nakup neprovadi jen pro sebe. Napiiklad pro ctyf¢lennou
skupinu (rodinu) se jiz vydaje na zajisténi jednoho napoje pro kazdého clena pohybuji ve
stovkach korun.

2/ Do vlastnich obalti/nadobi
Spise ne

Ackoliv néktefi zakaznici si pfi vétsich akcich nosi vlastni sklenice, jsou spise vyjimkou, nebot’
jsou s tim spojené dodatecné naklady (nutnost pfepravy, piiprava a vymyt)) a rizika (riziko
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znecistén{ ¢i navlhnutf ostatnich véci, rozbiti aj.). Jedna se tak spise o zakazniky, kteff jdou na trh
cilen¢ (nikoliv jen zakaznici, kteff se stavi napf. cestou do/z prace, skoly ¢i za jinou aktivitou).
Nelze pfedpokladat, ze by zakaznici nosili vlastni nadoby na studené napoje ve velkém poctu.

Jiny problém muze nastat v situaci, kdy by si zakaznici nosili pro naplnéni razné nadoby (raznych
nespecifikovanych objemu ¢i tvart). Prodejce pak nema k dispozici standardizovanou velikost
nadoby. Tento problém Ize fesit tim, prodejce bude mit k dispozici zméfenou nadobu, ze které
bude ¢epované napoje rozlévat zakaznikiim do pfinesenych nadob (viz nakup piva do dzbanku
v hostincich, kdy je téz ¢asto pfelévano ze sklenic, aby bylo vyc¢epnimu znamo, jaky objem se do
dzbanku vesel), a je tak nucen zajistit spravné naméfen{ jinym zpusobem. K tomu tak nékdy
dochazi i k nevoli zakaznika, jenz muize mit pocit, ze je oSizen (napf. kdyz se domniva, ze jim
pfinesena nadoba ma mensi objem nez ve skutecnosti).
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D. Vino

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Studené alkoholické napoje mohou na plastovém nadobi zanechavat stopy — dle
nékterych dotazovanych subjektl je obtizné je zcela vymyt, a mohou tak zapachat i po
vymyti;

e Pii navstéve eventu zakaznik zkonzumuje casto vice sklenic (kelimki) napoje;

¢ Jednoducha pfeprava velkych baleni k roztaceni jednotlivym zakazniktm;

e Obecne se jedna o produkt s podobnymi charakteristikami jako pivo ¢i cider.
Material béZné pouzivaného jednorazového obalu
Plastové kelimky
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi
Opakované pouzitelné (plastové) kelimky, sklenice na vino

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ano

Obecné plati, ze ¢im vétsi a homogenné zaméfena akce (jako je napf. vinobrani), tim je zptsob
aplikovatelnéjsi.

Co se tyce materialu, je volba primarné mezi vratnym platovym kelimkem a sklenici (na vino).
Plastové kelimky jsou dle nazora nékterych dotazovanych subjektt nevhodné proto, ze napoje
v nich zanechavajf stopy i po umyti, a mohou tak pfi dal$im pouziti zapachat, coz se negativné
promita do spokojenosti zakaznika. Na druhou stranu jsou lehké, skladné a odolné.

Vhodnéjsi variantou jsou tak sklenice, ve kterych napoj jednak mnohem Iépe vypada, a zaroven
] ] > b ] Vypada,

jsou jednodussi na vymyti. Jejich nevyhodou je vSak riziko rozbiti, vyssi cena, vyssi hmotnost,
ale naopak mensi skladnost (posledni dva faktory maji dopady zejména na prodejce, pro které
dochazi k vyraznému navyseni nakladu na logistiku). Také proto by vétsina prodejct preferovala
zajisténi prabézného myti nadob pfimo na misté konani trhu. Néktefi vsak v této souvislosti
prezentuji nedostatecnou davéru ke kvalité myti zajist ovaného takto hromadné.

V ptipadé, ze by vratné nadobi bylo zalohované, upozorniuji prodejci pfed jinym nedostatkem
tohoto feseni. Nekteré zakazniky totiz tento zpusob od koupé produktu odradi, a to kvuli piilis
vysoké castce, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jednoho napoje (byt’ se jedna jen o zalohu).
Chce-li si zakaznik koupit pivo za cca 30 K¢, casto se mu jiz nechce davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zejména v ptipad¢, ze nakup neprovadi jen pro sebe. Napifklad pro ctyf¢lennou
skupinu (rodinu) se jiz vydaje na zajisténi{ jednoho napoje pro kazdého ¢lena pohybuji ve
stovkach korun.

2/ Do vlastnich obalti/nadobi
Spise ne

Ackoliv nektefi zakaznici si pfi vétsich akcich nosi vlastni sklenice, jsou spise vyjimkou, nebot’
jsou s tim spojené dodatecné naklady (nutnost pfepravy, piiprava a vymyt]) a rizika (riziko
znecistén{ ¢i navlhnutf ostatnich véci, rozbiti aj.). Jedna se tak spise o zakazniky, kteff jdou na trh
cilené (nikoliv jen zakaznici, ktefi se stavi napf. cestou do/z prace, $koly ¢i za jinou aktivitou).
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Nelze pfedpokladat, ze by zakaznici nosili vlastni nadoby na studené napoje ve velkém poctu.

Jiny problém muze nastat v situaci, kdy by si zakaznici nosili pro naplnéni rizné nadoby (rtiznych
nespecifikovanych objemu ¢i tvart). Prodejce pak nema k dispozici standardizovanou velikost
nadoby, a je tak nucen zajistit spravné naméfeni jinym zpusobem. K tomu tak nékdy dochazi i
k nevoli zakaznika, jenz muze mit pocit, ze je osizen (napf. kdyz se domniva, ze jim pfinesena
nadoba ma mensi objem nez ve skutecnosti).
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E. Ovocné a zeleninové stavy, mosty

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Studené nealkoholické napoje mohou na plastovém nadobi zanechavat stopy — dle
nékterych konzultujicich subjektd je obtizné je zcela vymyt, a mohou tak zapachat 1 po
vymyti;

e Pii navstéve eventu zakaznik zkonzumuje casto vice sklenic (kelimki) napoje;

¢ Jednoducha pfeprava velkych baleni k roztaceni jednotlivym zakazniktm.

Material béZné pouzivaného jednorazového obalu
Plastové kelimky, (brcka)
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi

Opakované pouzitelné (plastové) kelimky, sklenice

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ano
Obecné plati, ze ¢im vétsi a homogenné zaméfena akce, tim je zptsob aplikovatelnéjsi.

Co se tyce materialu, je volba primarné mezi vratnym platovym kelimkem a klasickou sklenici.
Plastové kelimky jsou dle nazora nékterych dotazovanych subjektt nevhodné proto, ze napoje
v nich zanechavaji stopy i po umyti, a mohou tak pfi dal$im pouziti zapachat, coz se negativné
promita do spokojenosti zakaznika. Na druhou stranu jsou lehké, skladné a odolné.

Vhodnéjsi variantou jsou tak sklenice, ve kterych napoj jednak mnohem Iépe vypada, a zaroven
jsou jednodussi na vymyti. Jejich nevyhodou je vSak riziko rozbiti, vyssi cena, vyssi hmotnost,
ale naopak mensi skladnost (posledni dva faktory maji dopady zejména na prodejce, pro které
dochazi k vyraznému navyseni nakladu na logistiku). Také proto by vétsina prodejct preferovala
zajisténi prubézného myti nadob pfimo na misté konani trhu. Néktefi vsak v této souvislosti
prezentuji nedostatecnou davéru ke kvalité myti zajist' ovaného takto hromadné.

V pfipadé, ze by vratné nadobi bylo zalohované, upozornuji prodejci pfed jinym nedostatkem
tohoto feseni. Nekteré zakazniky totiz tento zpusob od koupé produktu odradi, a to kvuli piilis
vysoké castee, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jednoho napoje (byt’ se jedna jen o zalohu).
Chce-li si zakaznik koupit pivo za cca 30 K¢, casto se mu jiz nechce davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zejména v pfipadé, ze nakup neprovadi jen pro sebe. Napiiklad pro ¢tyfclennou
skupinu (rodinu) se jiz vydaje na zajisténi jednoho napoje pro kazdého ¢lena pohybuji ve
stovkach korun.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ne

Ackoliv nektefi zakaznici si pfi vétsich akcich nosi vlastni sklenice, jsou spise vyjimkou, nebot’
jsou s tim spojené dodatecné naklady (nutnost pfepravy, piiprava a vymyt)) a rizika (riziko
znecistén{ ¢i navlhnutf ostatnich véci, rozbiti aj.). Jedna se tak spise o zakazniky, kteff jdou na trh
cilen¢ (nikoliv jen zakaznici, kteff se stavi napf. cestou do/z prace, $koly ¢i za jinou aktivitou).
Nelze pfedpokladat, ze by zakaznici nosili vlastni nadoby na studené napoje ve velkém poctu.

Jiny problém muze nastat v situaci, kdy by si zakaznici nosili pro naplnéni razné nadoby (riznych
nespecifikovanych objemu ¢i tvart). Prodejce pak nema k dispozici standardizovanou velikost
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nadoby, a je tak nucen zajistit spravné naméfeni jinym zpusobem. K tomu tak nékdy dochazi i
k nevoli zakaznika, jenz mtize mit pocit, Ze je oSizen (napf. kdyz se domniva, ze jim pfinesena
nadoba ma mensi objem nez ve skutecnosti).
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F. Horké alkoholické a ovocné ndpoje (medovina, svarak, horké jablko,...)

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Teplé alkoholické napoje mohou na plastovém nadobi zanechavat stopy — dle nékterych
konzultujicich subjektti je obtiZzné je zcela vymyt, a mohou tak zapachat i po vymyti;

e Jednoducha pfeprava velkych baleni k roztaceni jednotlivym zakaznikam.
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Plastové kelimky
Material opakované pouZitelnych obalti a nadobi
Opakované pouzitelné (plastové) kelimky, sklenice, porcelanové ¢i plechové hrnky

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ano
Obecné plati, Zze ¢im vétsi a homogenné zaméfena akce, tim je zpusob aplikovatelnéjsi.

Co se tyc¢e materialu, nabizi se v tomto segmentu cela fada vhodnych materidld — kromé
opakované pouzitelnych plastovych kelimki také sklenice, porcelanové hrnky ¢i plechové hrnky
(,»,plechacky®). Plastové kelimky jsou dle nazora nékterych dotazovanych subjektd nevhodné
proto, ze napoje v nich zanechavaji stopy 1 po umyti, a mohou tak pii dalsim pouziti zapachat,
coz se negativn¢ promita do spokojenosti zakaznika. Na druhou stranu jsou lehké, skladné a
odolné.

Vhodnéjsi variantou jsou sklenice ¢i hrnky (porcelanové &i plechové), ve kterych napoj
jednak mnohem Iépe vypada, a zaroven jsou jednodussi na vymyti. Jejich nevyhodou je vsak
riziko rozbit{ (s vyjimkou plechacku), vyssi cena, vyssi hmotnost, ale naopak mensi skladnost
(posledni dva faktory maji dopady zejména na prodejce, pro které dochazi k vyraznému navyseni
nakladt na logistiku). Také proto by vétsina prodejct preferovala zajisténi prabézného myti
nadob pfimo na misté konani trhu. Nekteff vsak v této souvislosti prezentuji nedostate¢nou
duveru ke kvalité mytf zajist ovaného takto hromadné.

V pfipadé, ze by vratné nadobi bylo zalohované, upozornuji prodejci pfed jinym nedostatkem
tohoto feSeni. Nékteré zakazniky totiz tento zpusob od koupé produktu odradi, a to kvuli piilis
vysoké castee, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jednoho napoje (byt’ se jednd jen o zalohu).
Chce-li si zakaznik koupit pivo za cca 30 K¢, casto se mu jiz nechce davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zejména v pfipadé, ze nakup neprovadi jen pro sebe. Napiiklad pro ctyfclennou
skupinu (rodinu) se jiz vydaje na zajisténi jednoho napoje pro kazdého c¢lena pohybuji ve
stovkach korun.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ne

Ackoliv néktefi zakaznici si pfi vétsich akcich nosi vlastni sklenice, hrnky ¢i plechacky, jsou
takovi spise vyjimkou, nebot’ jsou s tim spojené dodate¢né naklady (nutnost ptepravy, ptiprava
a vymyti nadob) a rizika (riziko znecistén{ ¢i navlhnuti ostatnich véci, rozbit{ aj.). Jedna se tak
spise o zakazniky, ktef{ jdou na trh cilené (nikoliv jen zakaznici, ktefi se stavi napft. cestou do/z
prace, Skoly ¢i za jinou aktivitou). Nelze pfedpokladat, ze by zakaznici nosili vlastni nadoby na
horké napoje ve velkém poctu.
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Jiny problém muze nastat v situaci, kdy by si zakaznici nosili pro naplnéni razné nadoby (raznych
nespecifikovanych objemu ¢i tvart). Prodejce pak nema k dispozici standardizovanou velikost
nadoby, a je tak nucen zajistit spravné naméfeni jinym zpusobem. K tomu tak nékdy dochazi i
k nevoli zakaznika, jenz muze mit pocit, ze je osizen (napf. kdyz se domniva, ze jim pfinesena
nadoba ma mensi objem nez ve skutec¢nosti).
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G. Maso a uzeniny

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Zpravidla je nutné produkt z hygienickych i praktickych davoda zabalit

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu, a je tedy nutné jej
nejen pfevzit od prodejce, ale také prepravit

Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Mikrotenové sacky, papir

Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Plastové boxy (opakované pouzitelné — napf. svacinové boxy)

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Vzhledem k charakteru prodeje masa a uzenin (zpravidla nejsou spotfebovavany, konzumovany
v misté konan{ trhu) neni prodej ve vratnych obalech pro tento produkt aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ano

Masné vyrobky a uzeniny je mozné balit napfiklad do plastovych boxu pfinesenych samotnymi
zakazniky. Casto viak tyto boxy nahrazuji jen ,,sekundarni obal, tj. napf. plastovou tasku, a
vlastni produkt (maso, uzenina) je nadale zabalen primarné do papiru (¢asto povoskovaného) ¢i
mikrotenového sacku, a to napifklad kvili obavam ze samovolného otevieni boxu nebo
nedostatecnému tésnéni ¢i kvuli neochoté box nasledné vymyvat. V takovém piipadé pak
dochazi k eliminaci pouze ¢asti obald.

Samostatnou kategorif jsou masné vyrobky prodavané nikoliv na vahu, nybrz na kusy, které jsou
jiz pred prodejem vakuové zabalené v (jednorazové pouzitelnych) plastovych obalech. U téchto
produktu nelze oc¢ekavat snizeni mnozstvi vyprodukovaného odpadu.
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H. Vejce

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j
e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu, a je tedy nutné jej
nejen pfevzit od prodejce, ale také prepravit
e Jedna se o velmi kiehky produkt, coz limituje zptisob balen{ a pfepravy
e Prazdna plata od vajec lze pouzit opakované (nicméné pouze ze strany zakaznika), pak
dochazi k uplné eliminaci obalt
Material béZné pouzivaného jednorazového obalu
Papirova plata na vejce
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi
Problematické (viz nize)

Realizovatelnost bezobalového prodeje
1/ Do vratného nadobi (obalw)
Spise ne

Vzhledem k charakteru prodeje vajec (zpravidla nejsou spotfebovavana, konzumovana v misté
konan{ trhu) neni prodej ve vratnych obalech pro tento produkt aplikovatelny.

Zpracovatel byl vramci konzultace s prodejcem reprezentujicim segment prodeje vajec
informovan, ze prodejci vajec maji (v tomto konkrétnim pfipadé) od Krajské hygienické spravy
pouzivat obaly opakované pfimo zakazané, a to z hygienickych davodu (Sifeni bakterii salmonely
apod.). Zpétny sbér ¢i vykup plat (¢i jinych obald) od zakaznikt tak nepfichazi v piipadé vajec
v uvahu. Obaly by se musely vymyvat, coz by vzhledem k jejich specifickému tvaru a materialu
(zpravidla recyklovany papir) bylo velmi obtizné, az nemozné.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Ano

Prodejci vajec se 1 z vyse uvedenych davodu snazi zakazniky motivovat k tomu, aby sva plata od
vajec pouzivali opakované¢ a nevyhazovali je po kazdém vyprazdnéni. V piipadé, ze zakaznik své
plato (ptip. jiny obal, jako jsou napfiklad specialni plastové krabicky na pfepravu vajec) na trh
pfinese, prodejce mu do n¢j vejce da. Nemuze vsak po zakaznicich takové chovani vyzadovat a
na vyzadani musi zajemcum vejce prodat v novém obalu. Obecné je vsak prodej vajec do
vlastnich pfinesenych obalt velmi efektivni variantou zcela bezobalového charakteru.
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I. Ryby a mofrské plody

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Zpravidla je nutné produkt z hygienickych i praktickych davoda zabalit
e Zbozi byva ¢asto mrazené

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu, a je tedy nutné jej
nejen pfevzit od prodejce, ale také prepravit

e Obecne se jedna o produkt s podobnymi charakteristikami jako maso a uzeniny
Material béZné pouZivaného jednorazového obalu
Plastové obaly
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Plastové boxy (opakované pouzitelné — napt. svacinové boxy)

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalu)
Ne

Vzhledem k charakteru prodeje ryb a mofskych ploda (casto zmrazené, zpravidla nejsou
spotfebovavany, konzumovany v misté konan{ trhu) neni prodej ve vratnych obalech pro tento
produkt aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi

Spise ano

Ryby a moiské plody je mozné balit napitklad do plastovych boxu pfinesenych samotnymi
zakazniky. Casto véak tyto boxy nahrazuji jen ,,sekundarni obal, tj. napf. plastovou tasku, a
vlastni produkt (ryba ¢i mofské plody) je nadale zabalen primarné do papiru (Casto
povoskovaného) ¢i mikrotenového sacku, a to napfiklad kvili obavam ze samovolného otevieni
boxu nebo nedostate¢nému tésnéni ¢i kvuli neochoté box nasledné vymyvat. V takovém piipadé
pak dochazi k eliminaci pouze ¢asti obala.

Samostatnou kategorif jsou masné vyrobky prodavané nikoliv na vahu, nybrz na kusy, které jsou
jiz pred prodejem vakuové zabalené v (jednorazové pouzitelnych) plastovych obalech. U téchto
produktu nelze oc¢ekavat snizeni mnozstvi vyprodukovaného odpadu.
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J. Mléko, mlécné vyrobky, maslo, syry

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu, a je tedy nutné jej
nejen pfevzit od prodejce, ale také jej nasledné prepravit

Material béZné pouzivaného jednorazového obalu
Plastové lahve, sacky, papir (zpravidla povoskovany)
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi

Sklenéné lahve, zavafovaci sklenice, plastové boxy (opakované pouzitelné), sklenice, hrnky,
talife, prkénka apod.

Realizovatelnost bezobalového prodeje
1/ Do vratného nadobi (obalw)
Spise ne

Vzhledem k charakteru prodeje mléka a mlécnych vyrobku (zpravidla nejsou spotfebovavany,

konzumovany v mist¢ konani trhu) neni prodej ve vratnych obalech pro tento produkt
aplikovatelny.

Vyjimkou muze byt napfiklad prodej ,,pochoutkovych® syrti prodavanych v mensim mnozstvi
k okamzité spotfebé. K takovému prodeji lze vyuzit vratné nadobi, at’ uz se jedna o klasické
porcelanové talife ¢i dfevéna prkénka (pfipadné omyvatelné plastové tacky). Podobnou
vyjimkou muze byt prodej staiceného mléka, jimz je mozné plnit opakované pouzitelné plastové
kelimky, sklenice ¢i hrnky. V obou téchto piipadech je vsak tfeba pocitat s nevyhodami
plynoucimi zejména ze dvou faktoru:

a) Zavedeni moznosti vyuziti opakované pouzitelného nadob{ je spojeno s naklady nejen
financnimi, ale zejména logistickymi (horsi skladnost, vyssi hmotnost, a tudiz narocnéjsi
manipulace), jez mohou byt pro nékteré malovyrobce netinosné. V ramci konzultaci bylo
nckterymi malovyrobci i pfipusténo, ze pokud by odpovédnost za cely proces nakladani
s opakované pouzitelnymi obaly a nadobim byla na nich, pravdépodobné by podnikani
na farmarskych trzich razantné zménili (napf. pfestali prodavat zbozi i na vahu / objem)
¢i zcela ukoncili.

b) Tyto produkty konzumuje na misté jen mald ¢ast zakazniku, a je tedy otazkou, zda by se
zavadéni technologii eliminujicich jednorazové obaly prodejcim ekonomicky vyplatilo.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ano

Vétsina produktt v tomto segmentu se prodava jiz zabalena. Vyjimky popsané vyse (stacené
mléko, syry, tvaroh apod.) je mozné prodavat také na vahu, a v tom piipadé pfichazi v davahu
prodej do obald pfinesenych samotnym zakaznikem. Vzhledem k raznému charakteru takto
prodavanych produktt je mnoho moznych obalt, jez mohou zakaznici vyuzit — mimo jiné
sklenéné lahve, sklenice ¢i hrnky (mléko), plastové boxy (syry, tvaroh) aj. Dle konzultace se
zastupcem sektoru tuto moznost vyuziva ¢i poptava zhruba 5 — 10 procent zakaznikd, pficemz
jejich pocet v ¢ase narusta.
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K. Zelenina, ovoce a houby

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu, a je tedy nutné jej
nejen pfevzit od prodejce, ale také jej nasledné prepravit

e U vétsiny produktd v této kategorii neni nutné pouzivat obal

e Navzdory tomu dochazi obecné k ¢astému pozivani mikrotenovych sacka, a to z davodu
pohodlnosti ¢i obav o znecisténi na strané zakaznika

Material béZné pouzivaného jednorazového obalu
Mikrotenové sacky, papirové tasky

Material opakované pouZitelnych obali a nadobi
Zédn;’r obal, latkové tasky, prouténé kosiky
Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Vzhledem k charakteru ovoce a zeleniny (nevyzaduje obal, nebyva konzumovana na misté
konan{ trhit) nenf prodej ve vratnych obalech pro tento produkt vhodny a ekonomicky efektivni.
Zakaznici majf dle konzultaci v dnesni dobé u sebe ¢asto vlastni nakupni tasku, pokud jdou cilené
na trh pro zeleninu a ovoce, maji vlastni odnosovy pfedmét. Pro pfipad, ze by tomu tak nebylo,
muze si prodejce na stanek pofidit nékolik kust platénych tasek ¢i kosika k prodeji. Zalohované
zapucovani kosiku je z vyse zminénch davodu z celkového pohledu nakladnéjsi nez samotny
pfinos z opatfeni.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Ano

Niékup a nasledny transport ovoce a zeleniny zakaznikem z trhti do mista spotfeby (domu, do
prace apod.) ve vétsiné piipadu nevyzaduje pouziti jakéhokoliv obalu. Zakaznici nicméné ¢asto
obaly pouzivaji, a to zejména z divodu pohodlnosti ¢i obav o znecisténi okolnich véci. Ve
velkém se tak vyuzivaji mikrotenové sacky, jez slouzi zpravidla jen k jednomu pouziti. S ohledem
na objem prodeju v segmentu ovoce a zeleniny se tak jedna o pomérné vysoké mnozstvi
zbytecné pozitych jednorazovych obala.

Resenim jsou tak primarné litkové taky, jez jsou lehké a skladné, a nevyvolavaji tak na strané
zakaznika vyznamné dodatecné naklady. Dalsim dobrym fesenim jsou prouténé kosiky ¢i jiné
nadoby (kybliky apod.), jez jsou jiz ovSsem prostoroveé narocné, a slouzi tak spise v piipadech,
kdy navstéva farmafského trhu je u zakaznika jedinym bodem na cesté. Nelze ocekavat, ze by
podobné velké a neskladné predméty zakaznici nosili 1 v situacich, v nichz je navstéva trhu jen
jednou z vice zastavek na ceste.

Samostatnou kapitolou je pak prodej produkti néjakym zptusobem upravenych a jiz zabalenych
napifklad v zavatrovacich sklenicich (napt. nalozené papriky ¢i houby). Takovy prodej nevyzaduje
zadny dodatecny obal. Naopak, je-li zabalen ve sklenici, muze zdkaznik tuto sklenici po
spotfebovani vymyt a vyuzit pfi nadkupu jinych produktu.
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L. Chléb, pecivo, kolace, buchty, cukrovi, stridly, dorty, zakusky

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prodej

e Zahrnuje jak zbozi konzumované pfimo na trhu, tak zbozi z trthu odnasené

e Casto jde o zboi na trhu porcované, jez nasledné vyzaduje vyuZiti obalu pro dalsf
transport

Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu

Mikrotenové sacky, papirové sacky, papirové tacky

Material opakované pouZitelnych obal a nadobi

Opakované pouzitelné plastové krabicky, svac¢inové boxy, dfevéna prkénka, talife
Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Spise ano

Jelikoz pomérné velké mnozstvi produkta v této kategorii slouzi k okamzité spotfebé na misté

prodeje, je prodej spolu s vratnymi obaly a nidobim velmi praktickou variantou. Jako varianty
zde pfipadaji v uvahu klasické porcelanové talife, dfevéna prkénka ¢i omyvatelné plastové tacky.

Na druhé strané je tfeba pocitat s tim, ze pfechod na tyto typy obalt s sebou nese nejen finanéni,
ale také logistickymi naklady (horsi skladnost, vyssi hmotnost, a tudiz narocnéjsi manipulace),
jez mohou byt pro nékteré malovyrobce tézko tnosné. V ramci konzultaci bylo nckterymi
malovyrobci zastupujicimi tento segment pfipusténo, ze pokud by odpovédnost za cely proces
nakladani s opakované pouzitelnymi obaly a nadobim byla na nich, pravdépodobné by
podnikani na farmafrskych trzich razantné zménili (napf. pfestali prodavat zbozi ke spotfebé na
misté) ¢i zcela ukoncili.

2/ Do vlastnich obalti/nadobi
Ano

Velkou vétsinu vyrobkd, jez nejsou prodany k okamzité spotiebé v prostorach trhu, lze zabalit
do vlastnich obalt ¢i nadob pfinesenych zakaznikem. Muze se jednat o plastové svacinové boxy
¢i jiné krabicky. Ty jsou ovSem prostorové pomérné narocné, a nelze tak ocekavat, ze zakaznik,
pro néjz neni navstéva trhu jedinym bodem na cest¢, je bude nosit s sebou. Jako alternativu Ize
v$ak v takovém piipadé alespon u nekterych produkta pouzit lehké a skladné latkové sacky na
pecivo ¢i opakované vyuzit papirovy sacek tam, kde je to mozné apod.

40



M. Marmelady, sirupy, pesta

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v misté konani trhu

e Produkty v této kategorii zpravidla neni nutné pfi prodeji kone¢nému zakaznikovi nijak
balit

e Nckteré produkty nelze prodavat zcela bezobalove, aby nedoslo k jejich znehodnoceni
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Sklenéné nadoby (zavafené, zakonzervované apod.)
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Jiz je prodavano v opakované pouzitelnych obalech

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalu)
Ne

Vzhledem k charakteru prodeje marmelad, sirupt a pest (zpravidla nejsou konzumovany v misté
konan{ trhu) neni prodej ve vratnych obalech pro tento produkt aplikovatelny. Zbozi je zpravidla
zabaleno a pfipraveno k transportu jiz od vyrobce, a nevyzaduje tak pfi prodeji konecnému
zakaznikovi dalsf obaly.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ne

Tento typ zbozi je zpravidla prodavan ve formé, jez nepfinasi potfebu dalsitho balen{ pfi prodeji.
K prodeji na vahu ¢i objem, jenz by si vyzadal zapojeni dalsich obala ¢i nadobi, na farmarskych
trzich nedochazi. Produkty jsou vétsinou prodavany ve sklenénych nadobach, a to v zavafené,
zakonzervované ¢i jinak upravené podobé, a byly-li by po delsi dobu vystaveny oteviené, mohlo
by dojit k jejich zkazeni ¢i jiné formé znehodnoceni. Naopak, po spotfebovani zbozi muze
zakaznik tyto nadoby znovu vyuzit k naplnéni jinym zbozim.
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N. Oleje, olivy

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j
e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v mist¢ konani trhu (s vyjimkou
dodate¢ného zbozi, napf. oliv apod.)
e Velka cast zbozi je prodavana v balené formé, tj. nevyzaduje uziti dalSich obalovych
materialt pfi prodeji
Material béZné pouZivaného jednorazového obalu
Sklenéné lahve, papirové krabicky (povoskované)
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi

Sklenéné nadoby

Realizovatelnost bezobalového prodeje
1/ Do vratného nadobi (obalw)
Spise ne

Veétsina zbozi v tomto segmentu je z trhu odnasena. Prodej ve vratnych obalech tak pro tento
produkt téméf nenf aplikovatelny.

Vyjimkou muze byt prodej dopliikového zbozi, jako jsou napfiklad olivy, k okamzité spotiebé.
K takovému prodeji lze vyuzit vratné nadobi, nejlépe klasické porcelanové talife ¢i misky,
piipadné omyvatelné plastové alternativy. Pro tyto produkty je vsak tfeba pocitat s nevyhodami
plynoucimi zejména ze dvou faktora:

a) Zavedeni moznosti vyuziti opakované pouzitelného nadobfi je spojeno s naklady nejen
financ¢nimi, ale zejména logistickymi (horsi skladnost, vyssi hmotnost, a tudiz narocnéjsi
manipulace), jez mohou byt pro nékteré malovyrobce netnosné.

b) Tyto produkty konzumuje na misté jen mala ¢ast zakaznikd, a je tedy otazkou, zda by se
zavadéni technologii eliminujicich jednorazové obaly prodejcim ekonomicky vyplatilo.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Ano

Kromé jiz pfipravenych sklenénych lahvi s olejem nabizi néktefi prodejci na farmafskych trzich
rovnéz moznost stoceni oleje do pfinesenych nadob pfimo ze sudu, casto je tato forma prodeje
1 levnejsi, nebot’ prodejci odpada pomérné vyznamny naklad na sklenénou lahev. Zakazniku,
ktef{ tuto moznost i pfes financni zvyhodnéni vyuzivaji, je v§ak jen maly pocet.

Co se tyce doplnkového zbozi, jako jsou napiiklad olivy, také zde je moznost prodeje do
pfinesenych nadob. Nejvhodnéjsi jsou uzaviratelné sklenéné nadoby, piipadné dobfe tésnici
plastové krabicky (svacinové boxy). Dle zkusenosti prodejca vsak touto formou nakupuje jen
zanedbatelné mnozstvi zakaznikl, velkda veétSina si nechava olivy podat v povoskovanych
papirovych krabickach.
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O. Téstoviny, ryze

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v misté konani trhu
e Velka cast zbozi je prodavana v balené formé, tj. nevyzaduje uziti dalSich obalovych
materialt pfi prodeji
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Plastové a papirové obaly
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Sklenéné nadoby, latkové sacky, plastové krabicky (opakované pouzitelné)

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Veétsina zbozi v tomto segmentu je z trhu odnasena. Prodej ve vratnych obalech tak pro tento
produkt téméf neni aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ano

Kromé jiz pfipravenych baleni téstovin mohou nékteff prodejci na farmafskych trzich nabizet
rovnéz moznost jejich prodeje na vahu do pfinesenych nadob. Zakaznikim pak mohou téstoviny
¢i ryzi prodavat do pfinesenych nadob. Pouzit lze v takovém pfipadé sklenéné ¢i plastové
omyvatelné nadoby, které jsou ovsem prostorové pomérné narocné, a nelze tak ocekavat, ze
zakaznik, pro néjz neni navstéva trhu jedinym bodem na cesté, je bude nosit s sebou. Jako
alternativu lze v takovém pouzit lehké a skladné latkové sacky.
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P. Med

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v misté konani trhu
e Velka cast zbozi je prodavana v balené formé, tj. nevyzaduje uziti dalSich obalovych
materialt pfi prodeji
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Sklenéné nadoby
Material opakované pouZitelnych obali a nadobi

Sklenéné nadoby

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Veétsina zbozi v tomto segmentu je z trhu odnasena. Prodej ve vratnych obalech tak pro tento
produkt téméf neni aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ano

Kromé jiz ptipravenych sklenénych lahvi s olejem mohou néktefi prodejci na farmafskych trzich
nabizet rovnéz moznost stocen{ oleje do pfinesenych nadob pfimo ze sudu, ¢asto je tato forma
prodeje i levnéjsi, nebot’ prodejci odpada pomérné vyznamny naklad na sklenénou lahev.
Zakaznika, ktefi tuto moznost i pfes finanéni zvyhodnéni vyuzivaji, je vSak jen maly pocet.
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Q. Orisky, susené ovoce, cokolada

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v misté konani trhu
e Velka cast zbozi je prodavana v balené formé, tj. nevyzaduje uziti dalSich obalovych
materialt pfi prodeji
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Mikrotenové sacky, papirové sacky
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Sklenéné nadoby, latkové sacky

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Veétsina zbozi v tomto segmentu je z trhu odnasena. Prodej ve vratnych obalech tak pro tento
produkt téméf neni aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Ano

Kromé jiz pfipravenych baleni mohou né¢ktefi prodejci na farmatskych trzich nabizet rovnéz
moznost jejich prodeje na vahu do pfinesenych nadob. Zakaznikim pak mohou zbozi prodavat
do pfinesenych nadob. Pouzit lze v takovém piipad¢ sklenéné ¢i plastové omyvatelné nadoby,
které jsou ovsem prostorové pomérné narocné, a nelze tak ocekavat, ze zakaznik, pro néjz neni
navstéva trhu jedinym bodem na cesté, je bude nosit s sebou. Jako alternativu lze v takovém pro
vetsinu produkta pouzit lehké a skladné latkové sacky.
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R. Koreni, bylinky

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Ke konzumaci produktu zpravidla nedochazi v misté konani trhu
e Velka cast zbozi je prodavana v balené formé, tj. nevyzaduje uziti dalSich obalovych
materialt pfi prodeji
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Papirové sacky, plastové sacky
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi

Sklenéné nadoby

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ne

Veétsina zbozi v tomto segmentu je z trhu odnasena. Prodej ve vratnych obalech tak pro tento
produkt téméf neni aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi

Neéktefi prodejci nabizeji prodej kofeni ¢i bylinek do pfinesenych obald. V pifipadé kofeni i
bylinek jsou nejvhodnéjsi sklenéné nadoby, v nichz se dobfe udrz{ aroma a zaroven nepropusti
vuni ven. Zbozi tak muze byt ve sklenénych nadobach pfechovavano dlouhou dobu. V piipadé
kofen{ a bylinek do jisté miry odpada i problém se skladnosti a objemem nadob, nebot’” se jedna
o produkty, jez se obvykle nakupuji v pomérné malém objemu, a tudiz na né neni potfeba
objemov¢ velkych nadob.
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S. Obcerstveni — polévky a hlavni chody

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j

e Vétdina prodaného zbozi je konzumovana na misté konani trhu

e Pii servirovani dochazi k vyuziti velkého mnozstvi jednorazovych materiala (podklad
pro samotné obcerstveni, pfibor, ubrousek apod.)

Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu

Papirové ¢i plastové tacky, plastové misky, plastovy piibor

Material opakované pouZitelnych obal a nadobi

Porcelanové nadobi, sklenéné misky, dfevéna prkénka, plastové boxy, sklenéné nadoby

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ano

Jelikoz vétsina prodaného zbozi v ramci tohoto segmentu je konzumovana pfimo na trhu, Ize
uvazovat o $iroké skale vratného nadobi. Jako nejpfirozenéjsi se jevi porcelanové talife a misky,
pfipadné dfevéna prkénka, u nichz odpada riziko rozbiti a nékteré pokrmy na nich mohou
vypadat 1épe nez na talifi. Na druhou stranu jsou dfevéné materialy o néco hiife omyvatelné a
jejich zivotnost neni tak vysoka jako v pifipad¢ porcelanu.

V obou variantach pfitom pfichazi v tvahu vyuziti kovového pfiboru, pfip. dfevénych IZic na
polévky a podobné pokrmy.

Osloveni prodejci tuto moznost obecné pfipoustéji a stavi se k ni vesmés pozitivné. Se skepsi
vsak nahliZeji na to, jakym konkrétné zpusobem by byl takovy model realizovan. Nékteti se
obavaji, ze kvuli nakladani s opakované pouzitelnym nadobim budou mit mén¢ ¢asu se vénovat
samotnému prodeji (napifklad jim dojdou svéfené kusy nadobi a budou muset shanét nové, ¢i
se jim naopak nadobi nahromadi a budou za né muset vyplacet zalohy apod.).

Proto obecné preferuji, aby vydej, sbér i myti nadobi zajist’oval organizator trhu pomoci
pribézné pracujicich mycek®, a to i za cenu, Ze by se provoz a investice do takovych mechanismi
odrazila na jejich najmu. Zaroven vsak néktefi prodejci dodavaji, ze piipadné zvyseni najmu o
provoz a nakup mycek by nemélo byt plosné. Mély by se na ném podilet z vétsi miry ti prodejci,
u nichz dochazi ke spotfebé nadobi ve vyssi mife, a naopak méné ti prodejci, ktefi nadobi
napiiklad viibec nevyuzivaji. Zaroven by dle nékterych prodejct musela byt spolehlivé zajisténa
kvalita myciho procesu tak.

S modelem vratného nadobi je nicméné spojen jeden nedostatek. V pfipadé, Ze by bylo
zalohované, muze to podle nékterych prodejct odradit zakazniky od koupé produktu, a to kvuli
piili§ vysoké castee, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jedné porce jidla (byt’ se jednd jen o
vratnou zalohu). Tento aspekt je v pfipad¢ jidla umocnény tim, ze zakaznik casto vyuziva vice
kust nadobi najednou, napiiklad talif a pfibor. Vzhledem ke skute¢nosti, Ze hodnota jedné sady
nadobi je vyssi nez hodnota sklenice ¢i vratného kelimku, 1ze pfedpokladat, ze vypujéni cena by
byla také vyssi. Pro zakazniky by pak ndklady vynalozené na jednu porci jidla mohly byt tak
vysoké, ze by je to od koupé odradilo, pfip. by u sebe takovy obnos ani neméli. Napiiklad pro

8 Jako dobry piiklad byl uveden Vanocni trh ve Vidni, ktery diky efektivni praci mycek a personalu dochazi jen k minimdlni produkci

odpadu.
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¢tyfelennou skupinu (rodinu) by se jiz vydaje na zajisténi ¢tyf porci jidla a ¢tyf napoja mohly
pohyboval v hodnotach bliZicich se 1000 K¢.

2/ Do vlastnich obalti/nadobi
Ano

U jidla, u néjz neni zamyslena konzumace pfimo v misté konani trhu, pfipada v dvahu také
nékolik variant opakované pouzitelnych obald, jez si mohou zakaznici pfinést sami. Mezi nimi
jmenujme napifklad sklenéné ¢i plastové omyvatelné nadoby (svacinové boxy). Opét je nicméné
nutné pocitat s tim ze vzhledem k jejich prostorové narocnosti nelze tak ocekavat, ze zakaznik,
pro n¢jz neni navstéva trhu jedinym bodem na cesté, je bude nosit s sebou. V takovém piipadé
by bylo optimalni zakaznika motivovat, aby pokrm neodnasel a zkonzumoval ho na misté, a to
za pouziti vratného opakované pouzitelného nadobi.
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T. Kava, caj, horka c¢okolada

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prodej

e Teplé napoje mohou na plastovém nadobi zanechavat stopy — dle nékterych
konzultujicich subjektti je obtiZzné je zcela vymyt, a mohou tak zapachat i po vymyti;

e Jednoducha pfeprava velkych baleni k roztaceni jednotlivym zakaznikam.
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Kelimky z kombinace plasti a papiru (prakticky nerecyklovatelné)
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Opakované pouzitelné (plastové) kelimky, sklenice, porcelanové ¢i plechové hrnky

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalw)
Ano.
Obecné plati, ze ¢im vétsi a homogenné zaméfena akce, tim je zptsob aplikovatelnéjsi.

Co se tyc¢e materialu, nabizi se v tomto segmentu cela fada vhodnych materidld — kromé
opakované pouzitelnych plastovych kelimki také sklenice, porcelanové hrnky ¢i plechové hrnky
(,»,plechacky®). Plastové kelimky jsou dle nazora nékterych dotazovanych subjektd nevhodné
proto, ze napoje v nich zanechavajf stopy i po umyti, a mohou tak pfi dalsim pouziti zapachat,
coz se negativn¢ promita do spokojenosti zakaznika. Na druhou stranu jsou lehké, skladné a
odolné.

Vhodnéjsi variantou jsou sklenice ¢i hrnky (porcelanové &i plechové), ve kterych napoj
jednak mnohem lépe vypada, a zaroven jsou jednodussi na vymyti. Jejich nevyhodou je vsak
riziko rozbiti (s vyjimkou plechacku), vyssi cena, vys$si hmotnost, ale naopak horsi skladnost
(posledni dva faktory maji dopady zejména na prodejce, pro které dochazi k vyraznému navyseni
nakladt na logistiku). Také proto by vétsina prodejct preferovala zajisténi prabézného myti
nadob pfimo na misté konani trhu. Nekteff vsak v této souvislosti prezentuji nedostatecnou
duveru ke kvalité mytf zajist ovaného takto hromadné.

V pfipadé, ze by vratné nadobi bylo zalohované, upozornuji prodejci pfed jinym nedostatkem
tohoto feSeni. Nékteré zakazniky totiz tento zpusob od koupé produktu odradi, a to kvuli piilis
vysoké castee, jez je nutné vynalozit na zakoupeni jednoho napoje (byt’ se jedna jen o zalohu).
Chce-li si zakaznik koupit pivo za cca 30 K¢, casto se mu jiz nechce davat 50 K¢ za vratny
kelimek, a to zejména v pfipadé, ze nakup neprovadi jen pro sebe. Napiiklad pro ¢tyfclennou
skupinu (rodinu) se jiz vydaje na zajisténi jednoho napoje pro kazdého clena pohybuji ve
stovkach korun.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
Spise ne.

Ackoliv néktefi zakaznici si pfi vétsich akcich nosi vlastni sklenice, hrnky ¢i plechacky, jsou
takovi spise vyjimkou, nebot’ jsou s tim spojené dodate¢né naklady (nutnost pfepravy, piiprava
a vymyti nadob) a rizika (riziko zaspinéni ¢i navlhnuti ostatnich véci, rozbiti aj.). Jedna se tak
spise o zakazniky, ktef{ jdou na trh cilené (nikoliv jen zakaznici, kteff se stavi napt. cestou do/z
prace, Skoly ¢i za jinou aktivitou). Nelze pfedpokladat, ze by zakaznici nosili vlastni nadoby na
horké napoje ve velkém poctu.
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Zejména v tomto segmentu je pouzivani vlastnich obalu spojeno s dal$sim problémem. Ten muze
nastat v situaci, kdy by si zakaznici nosili pro naplnéni rizné nadoby (raznych nespecifikovanych
objemu ¢i tvart). Prodejce pak nema k dispozici standardizovanou velikost nadoby, a je tak
nucen zajistit spravné naméfeni jinym zpusobem. K tomu tak né¢kdy dochazi i k nevoli
zakaznika, jenz muze mit pocit, ze je oSizen (napt. kdyz se domniva, Ze jim pfinesena naidoba ma
mens{ objem nez ve skutecnosti).
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U. Drogerie, suvenyry a jiné , pevné” zbozi

Specifické charakteristiky produktu relevantni pro bezobalovy prode;j
e Zahrnuje Sirokou skalu zboZi, které pfi prodeji zpravidla nevyzaduje dalsi baleni
Material béZné pouZzivaného jednorazového obalu
Rizné materialy
Material opakované pouZitelnych obal a nadobi
Ruzné materialy, (plastové krabicky, lahvicky)

Realizovatelnost bezobalového prodeje

1/ Do vratného nadobi (obalu)
Ne

Vzhledem k charakteru prodeje tohoto zboZi (zpravidla je odnaseno z trhu pryc) neni prodej ve
vratnych obalech pro tento produkt aplikovatelny.

2/ Do vlastnich obali/nadobi
SpiSe ne

Velka cast zbozi v tomto segmentu neni nijak zabalena a ani obal nevyzaduje (napf. hracky,
dekorativni pfedméty apod.). Vyzaduje-li zbozi baleni (kosmetika apod.), pak je zpravidla
zabaleno jiz od vyrobce, a nenf tak nutné jej balit pfi prodeji kone¢nému zakaznikovi. Malou cast
zbozi, jez muze byt na trzich prodavana na mnozstvi (napf. mydlo, kosmetické oleje apod.), Ize
balit do platovych krabicek (svacinovych boxt) ¢i sklenénych lahvi na kosmetiku.
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Nasledujici ¢ast obsahuje navrth mozného feseni s navodnymi kroky pro prodejce, jak pfejit na
bezobalovy prodej na farmafském trhu. Je vSak tfeba mit na zfeteli, ze kazdy trh ma své vlastni
specifické charakteristiky, které je tfeba pfi konkrétni realizaci zaméru zohlednit.

Mozné feseni mize zahrnovat nasledujici kroky (nicméné ne vSechny kroky musi byt nutné

naplnény):

1/ Otganizator provede (jakkoli ne/formalni) prazkum mezi prodejci, pfi némz zmapuje:

i)

1.

1.

1v.

zda preferuji nabidku servisu ¢i pouzivani vlastnich obalt/nadobi — tato skute¢nost se
bude odvijet od nasledujicich skutecnosti:

zda ma prodejce zazemi, kde pouzité nadobi po skonceni udilosti umyt —
z pohledu hygieny je zde potfeba mit v provozovné oddélenou umyvarnu pro
myti bilého nadobi;

do jaké miry se prodejce vénuje pouze prodeji na trzich a zda ma casové
kapacity pouzité nadobi myt;

jaky je pomér ceny prodavaného produktu (prodavanych produktt) vuci
piipadné zaloze za opakované pouzitelné nadobf;

zda by prodejce rad spojil vyuziti opakované pouzitelného nadobi s propagaci
svych produktt (pfip. propagaci samotného trhu, resp. prodejnitho mista), tj.
uvedl na ném své logo (ne vzdy to to prodejce povazuje za zadouci — muze to
tak byt napf. u luxusnéjsich produktia (drazsich vin atp.), kde by logo na
sklenicich mohlo narusovat kulturu gurmanského zazitku).

2/ Na zakladé Setfeni mezi prodejci a po zohlednéni typu akce (jeji velikosti s vazbou na objem
prodanych napojt a porci jidel, charakteru /prodavaji se spiSe napoje nebo pokrmy, u kterych
je obtiznéjsi nadobi skladovat a pouzité vozit zpét na provozovnu/, homogenité pouzivaného
nadobi (viz FT versus vinafské slavnosti)) bude navrzena koncepce a zvolen vhodny model.

3/ Krajni modely jsou v podstaté tfi:

vlastni obaly/nadobi prodejce — v tomto pfipad¢é muze prodejce ziskat néco z marze
opakované¢ pouzitelného nadobf;

zajisténi servisu organizatorem a pausalni nebo jednotkova platba;

zajisténi servisu organizatorem a jeho financovani na zakladé vybéru vstupného — opét
je tieba volit dle akce.
(Pokud jsou vypsany rezortni ¢i obecni programy s cili a podminkami, do kterych by se
pfechod konkrétniho FT vesel, lze zde navrhnout éaste¢nou/uplnou dhradu nakupu
mycek, myctho servisu atp. z téchto programu).

Nasledné tabulky obsahuji mozné kalkulace pro prodejce a porovnani vyse uvedenych modelt pii
zvolenych parametrech. Vstupni{ parametry vychazeji z hodnot zjisténych v ramci konzultaci,
nicméné v zavislosti na konkrétnich podminkach jak prodejce, tak trhu se mohou ménit. Vysledné
hodnoty je pak tfeba dle hodnot vstupnich parametra pfepocitat.
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Tabulka 3:Pfipadova kalkulace pro prodejce pro vratné kelimky

Parametry

Roéni naklady dle frekvence
konani FT

. Potet iéasti na trhu za rok
. Cena za napoj

. VARIANTA - JEDNORAZOVY KELIMEK

4aklady na obaly ndfkupni cena * pocet zikaznikii | 102,60 1231 | 2668 5335

. Rozdil (trZba - naklady na obal) |

349740 41969 90932 . 181865

. VARIANTA - KOMPOSTOVATELNY KELIMEK 0,3L

- Naklady na obaly nakupni cena * podet ikazniki | 280,80 3370 7301 14602

. Rozdil (trZba - naklady na obal) | 331920 39830 86299 i 172598 |

- OPAKOVANE POUZITELNE OBALY

| Vratna zaloha

Ix
mési¢né

VARIANTA - VLASTNI VRATNY KELIMEK 0,3L jedna akce

9% ztratovost - naklady na
dokoupeni kelimkui

Naklady na myti kelimk (50

kelimké/myci cyklus)* 17,28 K&/ myct eyklus 69,12 829 1797 3594

. Vynos ze ztracenych kelimka | (zdloha - nikupni cena)*9% ztritovost |

6318 13689 27378

Vyhoda - moznost umisténi viastni reklamy
VARIANTA - ZAPUJCENI - PLATI SE POUZE ZA MYT{

cena 3a kus

" 'ROZDIL (Niklady na =
. soulasné jednorazové obaly - | -929 -2 012 -4025

. poplatek za zapujéeni/servis) | . :
*Pozﬂ spotieba vody 10/%90KE = 0,9 K& spotreba energie 0,9&Wh * 4Kc—3 6 K¢ o_poz‘rebem (PC 12500 Kc, pocet eyl
1500) =8,33 K& spotiebni materidl (kapsle do mycky) = 4,45 K& CELKEM = 17,28 K&/ cyklus; veskeré kalknlace json
canény bez zapocteni DPH




Tabulka 4: Pfipadova kalkulace pro prodejce pro sklo na studené napoje

Ro¢ni naklady dle frekvence
konani FT

Parametry

<
|
<
S

. Podet Giéasti na trhu za rok 12 26 52

| |

S

. Cena za napoj

VARIANTA - JEDNORAZOVY KELIMEK

1
N
i~
< |

Naklady na obaly ndkupni cena * polet akazniki ; 102,60 | 1231 | 2668 5335

N
<
1
'
- <

. Rozdil (trZba - naklady na

. obal) 349740 41969 90932 ¢ 181865

VARIANTA - KOMPOSTOVATELNY KELIMEK 0,3L

g :
<
1
§
! &
3 S

| Naklady na obaly ndkupni cena * pocet akazniki 280,80 3370 7301 | 14 602

- Rozdil (trZba - naklady na

o 331920 39 830 86 299

172598

OPAKOVANE POUZITELNE OBALY

~
~
<
3
I
| |

| Vratna zaloha K&/ ks 50

VARIANTA - VLASTNI SKLO 0,3L jedna akce Ix Ixzal4 kaZdy

mésiéné dni i den

9% ztratovost - naklady na | .
dokoupeni sklenic 9% 3305 7 160 14 321

Naklady na myti sklenic (50 | 17,28 K&/ myei oyklus 69,12 829 1797 3594

sklenic/ mici iklusi !

. Vynos ze ztracenych sklenic  (dloha - nikupni cena)*9% stritovost 6415 13900 . 27799

Vyhoda - moznost umisténi viastni reklamy

VARIANTA - ZAPUJCENI - PLATI SE POUZE ZA MYT{

cena 3a kus

| ROZDIL (Naklady na : : |
- soudasné jednorazové obaly - 9 29 - 012 4 025
. poplatek za zaptijceni/servis) | i 5

*Pozn spotieba vody 10/%90K¢ = = 0,9 Ké; spotieba energie 0, 9,éW/J * 4Ki=3,6 Kc, opotrebeni ﬂ’C 12500 K[, pocet g/,é/ﬂ
1500) =8,33 K& spotiebni materidl (kapsle do mycky) = 4,45 K& CELKEM = 17,28 K¢/ cyklus; veskeré kalkulace jsou
canény bez zapocteni DPH




Tabulka 5: Pfipadova kalkulace pro prodejce pro sklo na teplé napoje

Ro¢ni naklady dle frekvence

Parametry konani FT

<
|
<
S

. Pocet titasti na trhu za rok 1z 26 52

‘ ||
i~

g

. Cena za napoj

- VARIANTA - JEDNORAZOVY KELIMEK

|

Naklady na obaly ndkupni cena * polet akazniki ; 192,6 2311 | 5008 : 10 015

N
|
1
|

. Rozdil (trZba - naklady na

. obal) §8074 : 105689 i 228992 i 457985

VARIANTA - KOMPOSTOVATELNY KELIMEK 0,3L

g N
B,
<
[
< -

| Naklady na obaly ndkupni cena * polet akaznikii ; 315 3780 | 8190 16 380

- Rozdil (trZba - naklady na

| o 8685 104220 225810

451620

OPAKOVANE POUZITELNE OBALY

~
~
<
3
I
| |

| Vratna zaloha K&/ ks 50

VARIANTA - VLASTNI SKLO 0,3L jedna akce Ix Ixzal4 kaZdy

mésiéné dni i den

9% ztratovost - naklady na | .
dokoupeni sklenic 9% 4277 9266 18 533

Naklady na myti sklenic (50 17,28 K¢/ myci cykelus 69,12 829 1797 3594

sklenic/ mici iklusi !

. Vynos ze ztracenych sklenic  (xdloha - nikupni cena)*9% stritovost 5443 11794 23587

Vyhoda - moznost umisténi viastni reklamy

VARIANTA - ZAPUJCENI - PLATI SE POUZE ZA MYT{

cena 3a kus

. ROZDIL (Naklady na
. souasné jednorazové obaly - | 151 | 328 | 655 |
. poplatek za zaptjéeni/servis) : E : : :

*Pozn spotieba vody 10/%90K¢ = = 0,9 Ké; spotieba energie 0, 9,éW/J * 4Ki=3,6 Kc, opotrebeni ﬂ’C 12500 K[, pocet g/,é/ﬂ
1500) =8,33 K& spotiebni materidl (kapsle do mycky) = 4,45 K& CELKEM = 17,28 K¢/ cyklus; veskeré kalkulace jsou
canény bez zapocteni DPH




Tabulka 6: Pfipadova kalkulace pro prodejce pro porcelanové talife

Parametry

Ro¢ni naklady dle frekvence

konani FT
1x 1x za 14 kazdy
mési¢né dni tyden
. Potet idasti na trhu za rok 12 26 52
Pocet zakaznikt 200
Cena za porci 60
. VARIANTA - JEDNORAZOVY PAPIROVY TALIR
Jednorézovy papirovy tali¥ . bz/ g 1,06
- Naklady na obaly ndfkupni cena * pocet zikaznikii | 212 2544 | 5512 11024
Trzba cena ga porci* pocet gakaznikii 12 000 144 000 312 000 624 000
. Rozdil (trZba - naklady na obal) 11788 141456 = 306488 i 612976 |
. VARIANTA - KOMPOSTOVATELNY TALIR
Kompostovatelny talif R bf;/g 1,49
. Naklady na obaly nakupni cena * podet ikazniki | 298 3576 | 7748 1 15496 |
Trziba cena a porci* polet akazniki 12 000 144 000 312 000 624 000
. Rozdil (tr7ba - naklady na obal) 11702 © 140424 ¢ 304252 1 608504
. OPAKOVANE POUZITELNE OBALY
Nakupni cena porcelanovy talif K&/ ks (Zdroj: gastronovotny.c3) 44,6
Veatna zaloha K&/ ks (vyssi /étl%[ﬁ‘ﬂ{blé’[{elﬂ /Vé S0
ndkupni cené)
Rozdil (zaloha - nakupni cena) 354
v B (i . 1x 1x za 14 kazdy
ARIANTA - VLASTNI TALIRE jedna akce « rwox , ,
meésicné dni tyden
Jednorazova investice 300 talifa ndkupni cena * 300 ks 8920
9% ztréu?vos,t“ - naklady na 99 9634 20873 41 746
dokoupeni talift
NavySeni mzdovych nakladia
(trh, obsluha myc¢Ky, 150 K&/ hod* 7 hod 1050 12 600 27 300 54 600
manipulace)
zﬁﬁjdmyyc?iykrli}:; talita (70 17,28 K&/ myci cylelus 51,84 622 1348 2696
Celkové naklady 31776 58 441 107 961
Vynos ze ztracenych talifa (zdloba - ndkupni cena)*9% tritovost 7 646 16 567 33134
Rozdil (vynos ze ztracenych
talifu - naklady na jejich -24 129 -41 873 -74 827
pouZiti)
| Vynos z navyseni ceny porce o 5,00 K& 12000 ¢ 26000 52000
Rozdil po navySeni ceny -12129 -15873 -22 827
. Vyhoda - moZnost umisténi viastni reklamy
VARIANTA - ZAPUJCENI - PLATI SE POUZE ZA MYT{
cena 3a ks
Myti pouZitych kust pti 60% 1,00 K 200 2 400 5200 10400
vyuZiti zapujcenych talifa
ROZDIL (Naklady na
soucCasné jednorazové obaly - 144 312 624

poplatek za zapujceni/servis)

*Pozn.: spotreba vody 10/*90Ke = 0,9 K& spotieba energie 0,9-Wh * 4Ki=3,6 Ké; opotebeni (PC 12500 K& pocet cyklii
1500) =8,33 K& spotrebni materidl (kapsle do mycky) = 4,45 K CELKEM = 17,28 K&/ cyklus; veskeré kalkulace json

cnény bezg zapocteni DPH

4/ Zvolenou variantou muze byt i kombinace modelt ,,vlastni opakované pouzitelné obaly (nadobi)“ a
wzaprjéeni”. V tomto pifpadé vSak samoziejmé klesa vyse uspor z rozsahu pfi zajiStovani
myciho servisu, kterych muze byt dosazeno, coz se muze promitnout do vyse placeného
poplatku. Na druhou stranu v pfipad¢, ze pocet prodejct pozadujicich moznost pouzivani
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5/

6/

7/

8/

vlastnfho nadobi bude nizky, ztratu uspor z rozsahu lze zanedbat. I z tohoto duavodu je
v prvnim bodé¢é navrhovan kratky prizkum mezi prodejci s dotazem, ktery model by pfi
povinném pfechodu na bezobalovy prodej na FT volili.

V piipadé servisniho modelu organizator FT

1)  provede pruzkum trhu, popta ptipadné dodavatele (vSe Ize provést velice prompné za
pomoci elektronickych prostfedki a elektronické komunikace) a zajisti kelimky (jiné
nadoby) pro zapujceni prodejcim (viz téZ bod 06),

iiy  provede prizkum trhu, zajisti myci zafizeni (zakoupi/pronajme dle vysledku
pruzkumu) a najme obsluhu pro myti (piip. pro odbér $pinavého nadobi a vyplaceni
zaloh),

i)  zajisti pfivod pitné vody, elektfiny a odvod splaskovych vod,

iv)  prodejce pak musi pocitat s placenim nejcastéji jednotkového poplatku za vyuzivani
servisnich sluzeb. Nemus{ vsak oproti modelu s vlastnim opakované pouzitelnym
nadobim fesit logistické a prostorové problémy.

Vyjimkou miize byt pfipad, ktery byl diskutovin v rimci konzultaci s TCP’, t. piipadné
zafinancovani nakupu mycek z rozpoctu hl. m. Prahy (v piipad¢ FT na Naplavce) ¢i vyuziti
dotaénich programi MZP, které by bylo mozné pii jejich aktualnim nastaveni vyuZit.
V konkrétnim pfipadé Naplavky by bylo vyhodou i to, Ze mycky by se tam nemusely neustale
vozit, ale mohly by byt umistény na specialnim plavidle u biehu.

Opakované pouzitelné kelimky, sklenice, talife aj. muze organizator bud nakoupit (pak je lze
napf. opatfit logem akce) ¢i si je zapujcit. Volba varianty bude zaviset na charakteristikich
konkrétni udalosti, pfedevsim pak na jeji velikosti, cetnosti konani a zastoupeni
prodejci/produkti. V piipadé zaputjceni budou obecné nasledovat tyto kroky:

1)  organizator akce podepise najemni smlouvu,

i)  pfed konanim wudalosti si surcenou kontaktni osobou domluvi vyzvednuti
pozadovaného poctu nadob (odhad poctu organizator ucini na zakladé prizkumu
provedeného dle bodu 1)),

iif)  organizator podepise protokol o pfedani a prevezme nadoby.

Obdobné kroky budou nasledovat pfi zapujceni myciho zafizeni. Souc¢asti dodavky byva i jeho
instalace. Organizator trhu pak v pfipadé najmu mycky fesi pouze vybér dodavatele, vycisténi
mycky po jejim pouziti a thradu dodavateli. V pfipadé nakupu mycky musi organizator zajistit
bud’ trvalou instalaci v mist¢ konani trhu ¢i v opa¢ném piipadé navic oproti nijmu také
prostory pro jeji uskladnéni, pfevoz a instalaci a dale také nakup mycich prostfedku a nasledny
odvoz mycky.

Organizator pfipravi provozni pravidla, k jejichz dodrzovani se prodejci ucastnici se trhu
zavazou v ramci smluvniho vztahu zajist’ujictho jejich ucast na trhu. Cilem je, aby prodejci
bezvyhradné dodrzovali zvolenou odpadovou a obalovou politiku piislusného trhu. Pfesny
obsah téchto pravidel bude zaviset na zvoleném modelu fungovani trhu. Obecné mohou
provozni pravidla zajist ovat napifklad nasledujici:

1)  zakaz pouzivani jednorazovych obalt a dalsich materialt pfi prodeji (s vy¢tem moznych
vyjimek — napf. pro papirové ubrousky apod.),

1)  zakaz vyuzivani konkrétnich materiald pfi prodeji (napf. mikrotenové sacky,

9 TRADE CENTRE PRAHA as.
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povoskovany papir, materialy z kombinace plasta a papiru apod.),

i)  zakaz vyuzivani neudrzitelnych materialti pro propagac¢ni predméty (cedule, plakaty) ¢i
jiné vybaven{ stank,

Soucasti smluvniho vztahu mezi Gcastnikem trhu (prodejcem) a organizatorem by méla byt

také ustanoveni o vymahatelnosti dodrzovani provoznich pravidel a o moznostech penaliace

prodejce, jez tato pravidla porusi. Penalizace mtize mit jak podobu financ¢niho postihu, tak
napiiklad podobu ukonceni casti na trhu ¢i zamezeni budouci ucasti.

9/ Organizator dale pfipravi provozni instrukce pro prodejce. Instrukce mohou byt zaslany
emailem ¢i pfipraveny v tisténé formé. V téchto instrukcich bude obsazeno zejména
nasledujici:

1)  prodejce bude od zakaznika vybirat za zapuijéenou nadobu vratnou zalohu,

i) v piipadé, ze zakaznik bude chtit nadobu vratit, bude mu vyplacena zaloha zpét,

iii)  pokud bude chtit dalsi ndpoj, kelimek mu bude vyménén za cisty (do $pinavé nadoby
nelze produkt z hygienickych divodu prodat — viz dale),

iv)  zakaznici mohou nadobu vratit i na mist¢, kde budou nadoby shromazd’ ovany pro myti,
a tam jim téz muze byt vracena zaloha,

v)  na konci akce provede organizator dle predavaciho protokolu pievzeti zapujcenych

nadob,

vi) v pfipadé, Ze prodejce vrati vice nadob, nez pfevzal, bude vypocten rozdil, ktery vznikl
z davodu vydavani zaloh a na zakladé fakturace budou penize prodejci vraceny; v
opacném pifpade bude prodejci vystavena faktura,

vil)  prodejce musi mit s sebou dostatek minci na vyplatu zaloh.

10/ Prodejce aktualizuje vyse uvedené vypocty dle vlastnich vstupt, piip. zvoli model, kterjy mu
bude vice vyhovovat, pokud lze. V piipadé servisntho modelu zvazi, jakym zpasobem a v jaké
vy$i zohledni/nezohledni servisni poplatek v cené produktu. V piipadé vlastnich obalt/nadobi
prodejce ucini stejné kroky 5a a 6 jako organizator. V obou piipadech prodejce zvazi, zda
potfebuje navysit personalni kapacity na stanku pro pfipadné vybirani zaloh a zpétny odbér
obalti/nadobi, ¢ pro myti, pokud bude providéno na stinku na misté. Pokud bude prodejce
odvizet obaly/nadobi zpét na provozovnu, je nutné pfipravit si krabice/boxy aj. vhodné pro
odvoz. Pokud bude mit prodejce vlastni nadoby, je na jeho uvazent, zda zalohy bude vybirat ¢i
nikoliv.

11/ Legislativni pozadavky dle jednotlivych produkta

Statni zdravotni ustav (SZU) na zikladé castjch dotazi ze strany provozovatelt
potravinafskych podniku i ze strany spotfebitelt zvefejnil své odborné stanovisko k moznosti
nahrazovani jednorazového plastového nadobi a nacini pro podavani a servirovani potravin,
pokrmt a napoji. Toto stanovisko je v celém svém obsahu soucasti kapitoly 2.1.4. Protoze se
vsak jedna o dulezitou soucast procesu, uvedeme klicové body jesté jednou.

Prvni podminkou nahrady jednorazového plastového nadobi a nacini pro podavani a
servirovani potravin, pokrmu a napoju je ta, ze vsechny vyrobky a materialy, kterymi jsou difve
uvedené predmeéty nahrazovany, musi spliovat legislativni pozadavky jak evropského prava,
tak i narodni pozadavky vyplyvajici ze zakona ¢. 258/2000 Sb., o ochrané vetejného zdravi, v
platném znéni, a jeho provadéciho predpisu, vyhlasky MZ CR ¢&. 38/2001 Sb., o hygienickych
pozadavcich na vyrobky urcené pro styk s potravinami.

1. Organizator/prodejce zajisti vlastni vratné nadoby
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V nahrazeni jednorazového plastového nadobi a nacini pro podavani a servirovani potravin,
pokrmt a napoji neni z pohledu regulace Zzadny problém. Jedinou podminkou je, aby
jednorazové plastové nadobi bylo nahrazeno nadobami, které jsou urceny pro styk s
potravinami a jsou urceny k opakovanému pouziti. Tyto vyrobky musi spliiovat zejména
pozadavky Natfizeni EP a Rady ¢. 1935/2004, Natizeni Komise EU ¢. 10/2011 na plasty
pfichazejici do styku s potravinami, v pifipadé pouziti plastovych pfedméti pro opakovana
pouziti. V piipad¢ pouziti pfedméta ze silikatovych materiald musi tyto vyrobky spliovat
pozadavky zikona ¢ 258/2001 Sb., o ochrané veiejného zdravi, a Vyhlasky MZCR ¢&. 38/2001
Sb., o hygienickych pozadavcich. Splnéni téchto pozadavka muze organizator/prodejce ovéfit
pozadovanim napt. prohlaseni o shodé¢ v souladu s ¢lankem 16 nafizeni ¢. 1935/2005 a podle
nafizeni ¢. 10/201 po dodavateli opakované pouzitelnych nadob. Dile by mél po dodavateli
pozadovat specifikaci spravného pouzit vyrobku.

Po pofizeni opakované pouzitelného nadobi musi jesté organizator/prodejce zajistit adekvatni
a hygienické myti téchto nadob. Splnénim pozadavku je pfevoz nadobi do provozovny a jeho
umyti v oddélené umyvarné pro myti bilého nadobi, ¢i oddélené myti na misté zfizeném
organizatorem akce (pfipad¢ kontraktace jiného subjektu a kompletnftho outsourcingu této
c¢innostt). Dle zptusobu myti nadobi je tfeba spravné nastavit potiebny pocet nadob na
jednotlivych stancich.

S ohledem na charakter produktu je vzdy tfeba peclivé zvazit konkrétni kategorie nadob, do
kterjch bude produkt prodavan. U prodeje tepljch pokrmi napt. dle vyjadieni SZU vyhovuji
jidlonosice, které jsou k témto ucelim uzpusobeny a jsou odolné a vhodné i pro myti. Oproti
tomu napf. zavafovaci sklenice jsou povazovany za nevhodné, a to jak z pohledu chovani
nadoby vuci zbozi (pfi naliti horkych tekutin muze sklo zavatovaci sklenice prasknout), tak
z pohledu moznosti myti.

S ohledem na konkrétni{ kategorii nadob (zejména material, velikost, tvar apod.) a miru
ocekavaného zaspinéni je pak potiebné téz spravné zvolit myci zafizeni.

II. Prodej do viastnich nadob ziakazniku

Jak jiz bylo uvedeno v uvodnich kapitolach, platna legislativa zadny zakaz prodeje vyrobku do
nadob pfinesenych zakaznikem ani opétovné plnéni jednorazového kelimku v drzeni zakaznika
nezakazuje. Provozovatel stanku vSak k tomu musi mit takové podminky, které zajisti, Zze
nadoby pfinesené zakaznfkem nebudou nositelem rizika kontaminace stanku a prodavaného
zbozi. Tuto skute¢nost musi prodejce fesit v ramci internich postupt zalozenych na zasadach
HACCP. Tyto postupy pak musi zarucovat, ze nedojde ke kontaminaci nabizenych produkta
dal$im spotfebitelim ani ke kontaminaci surovin, z nichz jsou tyto produkty piipadné vyrabény.
Vlastni nadobi zakaznika by se z hygienickych davodi nemélo nosit do zazemi provozovny a
do kuchyne. Takové nadobi se totiz nesmi michat s nadobim provoznim z divodu mozného
pfenosu infekce a necistot.

Pokud si tak vezmeme ilustrativné pfiklad prodeje kavy, lze ji prodavat do vlastnich nadob
zakaznikt, nicméné prodejce by mél mit stanoven jasny postup a opatfeni, kterymi zajisti, ze
bude zamezeno styku prodavaného zbozi s povrchy, na které byla polozena zakaznikem
pfinesena nadoba. Obecné by tedy prodej do vlastnich nadob zakazniku z pohledu hygieny
nemé¢l byt problém, pouze je na rozhodnuti kazdého prodejce ponechano, jak problém na
zaklad¢ zdravé uvahy individualné vyfesi.

Skutecnost, ze prodejce muze pii dodrzeni vyse uvedenych podminek prodat zbozi do nadob
ptinesenych zakaznikem, neznamena ale, Ze je to jeho povinnost. Pokud ma prodejce obavu,
ze pfinesena nadoba muze byt napf. znecisténa (a¢ zakaznik tvrdi, ze je ¢istd), protoze zakaznik
by se pak mohl domahat nahrady skody na prodejci v pfipadé zdravotnich problému, muze
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prodej do vlastni nadoby odmitnout."

Tato skute¢nost by vsak neméla byt chapana jako pfekazka prodeje do vlastnich nadob
zakaznikl. Je pravda, Ze za hygienickou i zdravotni nezavadnost odpovida prodejce. Aviak

1. tento zpusob se jiz vyuziva naptiklad pfi cepovani piva do pfinesenych dzbanu, ndkupu
rozlévanych vin do pfinesenych nadob, odbéru obédu do pfinesenych jidlonosica ve
skolnich a zavodnich jidelnach apod.;

2.z konzultaci ale vyplyva, Ze naprosta vétsina zakaznika si nosi ¢isté obaly, nebot’ si do
nich davaji jidlo pro svou potfebu;

3. v praxi ke styku ¢lovéka s jidlem dochazi ¢asto — napt. v obchodé u peciva, ovoce nebo
zeleniny aj.

4. pravdépodobnost vzniku situace, ze by zakaznik na zakladé¢ své chyby na prodejci néco
vysoudil, je nizka.

Finalni vysledek tak bude zaviset na charakteru produktu. Zatimco u ovoce, zeleniny ¢i peciva
bude velmi jednoduché se napf. mikrotenovym sackum zcela vyhnout, u syrt, uzenin ¢i masa
to mize byt problematictéjsi.

Dalsi podminka (i kdyz ne zcela relevantni pro farmarské trhy, avsak je vhodné ji pro jistotu
zminit) se tyka manipulace se zbozim. Je tfeba zajistit, aby se zakaznici nemuseli zbozi dotknout
v pfipadé, ze si produkt nabiraji sami. Podminku lze splnit tak, ze zakaznik poda vlastni nadobu
a zbozi do ni vklada obsluha.

12/V piipadé prodeje produktd aktuilné do mikrotenovych sic¢ka v horsim piipadé, do
papirovych sacku v tom lepsim (viz diskuze nize) lze navrhnout dvé moznosti — tj. kazdy
prodejce doplni své zbozi a stanky o opakované pouzitelné sacky, latkové tasky, kosiky atp. ¢i
organizator trhu bude sam nebo prostfednictvim zasmluvnéného prodejce u vstupti na FT
prodavat tyto obaly, do kterych budou moci zakaznici nakupovat. Oproti samotnému nadob{
si jiz po zavedeni zakazu bezplatného poskytovani plastovych odnosnych tasek v obchodech
¢ast nakupujicich zvykla mit u sebe (nejen pfi nakupu, ale casto neustale) tasku, kterou
opakované pouziva. Pfechod na prodej bez mikrotenovych sacku a tasek na pultu prodejce by
tak dle konzultaci nemél pfinést vyrazné naklady. N¢kolikrat pfi konzultacich zaznélo, ze pokud
se nakupujicim mikrotenové sacky nenabidnou, velmi rychle si zvyknou pouzivat vlastni
odnosné obaly. Zalohové zapujcovani kosika nebylo pii konzultacich, vzhledem k jednodussim
moznostem feseni problému, hodnoceno pfili§ pozitivné. Prodejci shodné uvadéli, ze pokud
se mikrotenové sacky zakazi na celém trhu, na ekonomiku prodeje to nebude mit vliv, nebot’
zakaznici si zacnou nosit své tasky (viz argument vyse), minimaln{ ¢ast z nich opusti trh nebo
prodejce. Uspory pro prodejce budou zanedbatelné.

Tabulka na nasledujicich stranach shrnuje nejdulezitéjsi informace dle jednotlivych kategorii
produktd. Aby nedoslo k nedorozuméni, polozka ,,ne® ¢i ,,spiSe ne“ neznamena, ze produkt nelze
do vratného nadobi ¢i do vlastnftho nadobi zakaznikd prodat, ale ze se tomu tak z néjakého (v
ptedchozi kapitole uvedené¢ho) diivodu ned¢je, piipadneé je to z celkového pohledu neekonomické.
V poslednich dvou sloupcich jsou vzdy uvedena hlavni rizika ¢i nedostatky té varianty, jez je pro

10 Dle zékona ¢. 634/1992 Sb., o ochrané spotfebitele, § 17 je prodavajici povinen vyrobky prodavat v hygienicky nezavadnych
obalech nebo je do takovych obala pfi prodeji zabalit. Pii samoobsluzném prodeji je povinen spotfebiteli poskytnout vhodny
obalovy material, ktery nebude nepfiznivé ovliviiovat jakost a zdravotni nezavadnost potravin. Zaroven musi pfi prodeji zajistit
takové podminky, aby byly potraviny chranény proti jakékoli kontaminaci. Mélo by byt tedy jen na rozhodnuti prodavajiciho, zda
dovoli pouzivat vlastni obalovy materidl s tim, Ze z jeho strany musi byt vzdy zarucena bezpe¢nost nabizenych potravin.
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danou kategorii produkti oznacena jako optimalni (u velké vétsiny kategorif je doporucena jedna
varianta, u jedné kategorie lze uvazovat o kombinaci obou variant, u dvou kategorii pak zpravidla
neni aplikovatelna ani jedna).
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Tabulka 7: Souhtn doporucenych variant pro jednotlivé kategorie produkti a pfehled nejvyznamnéjsich rizik

Hlavni rizika/nedostatky doporuéené varianty (uvedeno vZdy jen pro

Kategorie produktt nDézc:’tl;?/tI(:EZ;)u 0?,21‘7{117:12112& 0{3::3?:: variantu doporucenou dle 2. a 3. sloupce)
Do vratného nadobi/obalu Do vlastnich obalii/nadobi
- nutnost zajisténi dostate¢ného
mnozstvi materialu Yoy
PIVO, CIDER Ano Spise ne Sklenice - nutnost zajisténi mycich kapacit Jako VhOd{le}SI byl ozvo}en H}Odel
. , e vratnych oblati/nadobi
- riziko poklesu poptavky kvuli
nutnosti platit zalohu
- nutnost zajisténi dostatecného
mnozstvi materialu
VINO Ano SpiSe ne Sklenice - nutnost zajisténi mycich kapacit Jako VhOdfle} S byl gzvo/len n}lodel
. , b vratnych oblati/nidobi
- riziko poklesu poptavky kvuli
nutnosti platit zdlohu
- nutnost zajistén{ dostate¢ného
OVOCNE A ZELENINOVE STAVY, A St Skleni e m?‘f‘?@“ ich kaoaci Jako vhodngjsi byl zvolen model
MOSTY no pise ne enice nutnost zajisteni mycich kapacit vratnych oblad/nadobi
- riziko poklesu poptavky kvuli
nutnosti platit zalohu
- nutnost zajistén{ dostate¢ného
HORKE ALKOHOLICKE A Sklenice /| mpoZstvi materidlu Jako vhodnéisi byl volen model
OVOCNE NAPOJE (MEDOVINA, Ano SpiSe ne henky - nutnost zajisténi mycich kapacit vratnvch obfaﬁ /nadobi
SVARAK, HORKE JABLKO,...) y - tiziko poklesu poptavky kvili y
nutnosti platit zdlohu
- nutnost dbat na dodrZen{ hygienickych
Model zalohovanych obala nebyl | norem
MASO A UZENINY Ne Spise ano Plastové boxy zvolen jako optimalni (zboZi je - nelze aplikovat u véech produkta
z trhu zpravidla odnaseno) - pravdépodobné nenahradi vsechny
jednorazové obaly
Model zalohovanych obala nebyl | - vyzaduje velmi specificky druh obalu,
VEJCE Spise ne Ano Plata na vejce zvolen jako optimalni (zboZi je muze byt obt{zné nalézt alternativu,
z trhu zpravidla odndseno) pokud zakaznik neni pfipraven
- nutnost dbat na dodrzen{ hygienickych
Model zalohovanych obala nebyl | norem
RYBY A MORSKE PLODY Ne Spise ano Plastové boxy zvolen jako optimélni (zboZi je - nelze aplikovat u vsech produkta
z trhu zpravidla odndseno) - pravdépodobné nenahradi vsechny
jednorazové obaly
MLEKO, MLECNE VYROBKY, Spise ne Spise ano Sklenice, Model zalohovanych obali nebyl | - nutnost dbat na dodrzeni hygienickych
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MASLO, SYRY

plastové boxy

zvolen jako optimalni (zboZi je
z trhu zpravidla odndseno)

norem
- nelze aplikovat u vsech produkta

- zahrnuje $kdlu produkta razného
charakteru, tj. riziko potieby vice druhua
materialu

Model zalohovanych obald nebyl

- zakaznik nema vzdy tasku s sebou,

ZELENINA, OVOCE A HOUBY Ne Ano Latkové tasky . NPy . S
zvolen jako optimalni prodejce by na to mél byt pfipraven
) Talife. prkénka | - RUEROSt zajisténi dostate¢ného - nutnost dbat na dodrzen{ hygienickych
CHLEB, PECIVO, KOLACE, ’/I/D / mnozstvi materidlu norem
BUCHTY, (;UKROVI, STRUDLY, Spise ano Ano LAtkové task - nutnost zajisténi mycich kapacit - zahrnuje $kdlu produktd razného
DORTY, ZAKUSKY ALROVE TASKY> | tiziko poklesu poptavky kvili charakteru, tj. riziko potfeby vice druhi
plastové boxy nutnosti platit zalohu materialu
MARMELADY, SIRUPY, PESTA Ne Spite ne Sk’lenene Zpravidla je prodavano v zakor}zervoyane Rodobe, zakaznik muize nadobu
k nadoby nasledn¢ vyuzit
- nutnost dbat na dodrzeni hygienickych
N Sklenéné Model zalohovanych obali nebyl | norem
OLEJE, OLIVY Spife ne e nadoby zvolen jako optimalni - zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
prodejce by na to mél byt pfipraven
Senice Model zilohovanych obali nebyl ;l;lret;ost dbat na dodrzen{ hygienickych
TESTOVINY, RYZE Ne Spie ano plastové boxy zv;)lte;; ]aiioropifjlinalgln{zvbsm Je - zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
u zpravidla odndseno) prodejce by na to m¢l byt pfipraven
Sklenéné Model zalohovanych obala nebyl ;2;;210“ dbit na dodrzent hygienickych
MED Ne Spifcano nadoby zvolen jako optlmalnl {ZVbOZI e - zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
z trhu zpravida odnseno) prodejce by na to mel byt pfipraven
) Sklenéné - nutnost dbat na dodrZen{ hygienickych
ORISKY, SUSENE OVOCE, Ne Ano nadoby. litkové Model zalohovanych obala nebyl | norem
COKOLADA - . ;’Vk ) v zvolen jako optimalni - zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
SacKy prodejce by na to mel byt pfipraven
Senins Model zdlohovanych obal nebyl ;g:trr;ost dbat na dodrzen{ hygienickych
KORENI, BYLINKY Ne Ano one zvolen jako optimalni (zbo¥ je em o
nadoby . P - zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
’ z trhu zpravidla odndseno) . MU
prodejce by na to mél byt pfipraven
- nutnost zajisténi dostate¢ného - nutnost dbat na dodrzen{ hygienickych
. . . Talife, misky | mnozstvi materidlu norem
OBCERSTVENI — POLEVEY A Ano Ano /// - nutnost zajisténi mycich kapacit - zahrnuje $kélu produktd razného

HLAVNI CHODY

Plastové boxy

- riziko poklesu poptavky kvuli
nutnosti platit zalohu

charakteru, tj. riziko potieby vice druha
materialu
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- zakaznik nema vzdy nadobu s sebou,
prodejce by na to mel byt pfipraven

- nutnost zajisténi dostatecného
mnozstvi materialu

KAVA, CAJ, HORKA COKOLADA Ano Spike ne SKlenice /| " tnost zajiseéni mycich kapaci | 120 vhodn&jst byl zvolen model
hrnky .. , - vratnych oblati/nadobi
- riziko poklesu poptavky kvuli
nutnosti platit zalohu
Pouze u mensi ¢asti zbozi, jejiz prodej
Nic, pfip. ) . . vyzaduje obal:

DROGERIE, SUVENYRY A JINE N Soi sklenéné Ni‘)dfl Z?lihovagﬁﬁn‘}bil 2;?1.’51 - zékaznik nemé vidy nidobu s sebou,
LPEVNE*“ ZBOZ{ = =plsefie nidoby, volen jako optimalni (zboZije | g5 1o s to mél byt piipraven

plastové boxy

z trhu zpravidla odndseno)

- nutnost dbat na dodrzeni hygienickych
norem

Zdroj: analyza EEIP
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Dalsi doporucent:

— Je vhodné edukovat prodejce (prostfednictvim informacnich kampani vedenych napf.
organizatorem trhu, pfip. pronajimatelem ploch). Vzdy existuje méné ¢i vice vhodna alternativa
pro bezobalovy prodej, i kdyz v nékterych pfipadech pouze ve formé vlastntho obalu
pfineseného zakaznikem. N¢ktefi prodejci potvrdili, Ze bezobalovy prodej vedl finalné
k celkovym usporam.

— Je vhodné edukovat zakazniky, tj. mimo jiné zajistit vyraznou a pozitivni propagaci u vstupu
na trh. Tato by mohla mit podobu napfiklad designové atraktivni informacni tabule (banneru),
jez by zduaraznovala ekologi¢nost trhu, a napomohla tak ziskat zakazniky pro bezobalovy
nakup. Dulezité je, aby tabule méla charakter pfedev$im informacni, nikoliv imperativni, a
napomohla tak k pozitivni motivaci zakaznika k adopci bezobalového zptsobu nakupovani.
Cilem je, aby zakaznici chapali bezobalovy nakup nikoliv jako omezeni ¢i nazizeni, nybrz
zejména jako pfinos pro né samé napf. ve formé dobrého pocitu.

: fdMammmWw-%
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Join the Race
to Zero Waste!

22

ccology centor

Zdroj: https:/ | myplasticfreelife.com/ 2009/ 07/ plastic-  Zdroj: http:/ [ cherryereekenutrition.com/ my-trip-to-
[free-farmers-markets-need-our/ sprouts-farmers-market-hq/
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Je vhodné edukovat i obce, které trhy poradaji samy. Casto se napf. snazi jit cestou ,,second
best* kompostovatelnych kelimki, nad bezobalovym prodejem se jest¢ nemusely zamyslet,
nenapadlo je to.

K prodejcim je tfeba pfistupovat individualné. Nezalezi jen na produktu, ale i na zpusobu
angazovanosti prodejce (na velikosti jeho provozu, pfip. vibec jeho existenci). Cim vétsi
provoz, tim vice se prodejci muze bezobalovy prodej vyplatit.

Cim homogennéjsi akce, tim vice se servis prodejcim vyplati, pokud jiz neprodavaji do
bezobalu jinde.

Trh musi byt vzdy bezobalovy cely (ve smyslu stejnych produkti), aby néktefi vyrobci nebyli
znevyhodnovani.

Z pohledu koncepéniho je tieba podpofit jednotny piistup hygienickych stanic. Problém nebyl
shledan v pfipadnych pozadavcich, ale v tom, ze pozadavky se dle kraja razni. Je vhodné ze
strany organizatora prodejcum doporucit, aby se sami pfedem zeptali, nebo aby organizator
vznesl dotaz sam a pak prodejcum zprostfedkoval stanovisko (bude se ptat pouze jednou na
piislusném kraji).

Jako jedna z moznych inspiraci pro FT byl identifikovan projekt ,,Oto¢ kelimek®.

Je tieba vsechny strany informovat o moznostech a rizicich pouzivani kompostovatelnych
kelimka.

Oblast biologicky rozloZitelnych plastti neni v soucasnosti legislativné nijak oSetfena
ani u nas ani v Evropé, a neexistuji Zadné normy, dle kterych by mohla byt deklarovana
rozloZitelnost jednotlivych materialt posuzovana. To je ostatn¢ i davod, pro¢ se
problematikou zabyva Evropska komise, ktera by méla v této souvislosti vydat urcita
doporuceni, pifpadé problematiku regulovat na celoevropské arovni.
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Evropska komise vydala zhruba pfed rokem souhrnnou zpravu k tzv. oxoplastim (oxoplasty
jsou jednou skupinou plastd, u kterych vyrobci deklaruji jejich ddajnou biologickou
odbouratelnost). Zprava ve strucnosti konstatuje, ze neexistuji Zadné dikazy o tom, Ze by
tyto typy materialti mély jakykoliv pozitivni pfinos pro Zivotni prostfedi. Plast se sice
rozpadne na malé CasteCky, ale tyto pak zustavaji v Zivotnim prostfedi enormné
dlouhou dobu, resp. problém kontaminace plasty se pfesouva v Zivotnim prostfedi do
roviny, ktera neni vidét, ale mizZe byt jeSté vice palciva (vstup mikroplastt do potravnich
fetézcu).

Na zaklad¢ smérnice o plastovych taskich ma Evropska komise pfijmout provadéci pfedpis,
ktery by pak byl zavazny pro vSechny clenské staty, kterym by se urcil znackovaci kli¢ pro
biologicky rozlozitelné a kompostovatelné plastové nakupni tasky. Doslova je ve smérnici
uvedeno: " Komise pfijme provadéci akt, jimz stanovi specifikace stitkti nebo znamek s cilem
zajistit uznavani biologicky rozlozitelnych a kompostovatelnych plastovych nakupnich tasek v
celé Unii a poskytovat spotfebiteliim spravné informace o vlastnostech téchto tasek z hlediska
jejich kompostovani.

V souvislosti s vyse uvedenym pak musime konstatovat, ze zemé¢, kde jiz zakazaly jednorazové
plasty (nadobi) s tim, ze budou nahrazeny biologicky rozlozitelnymi plasty, se budou v
nasledujicich letech potykat pravé s problematikou rozlozitelnosti téchto materialG a jeho
pusobenim v zivotnim prostfedi. Podle nas neni zatim ta spravna cesta pro vyse uvedené
problémy (s rozlozitelnosti atp.) nahrazovat timto zpusobem jednorazové plasty, ale jedinou
moznou a pro zivotn{ prostfedi nejpfiznivejsi cestou je jim maximalné pfedchazet a jejich
spotfebu omezit. RozlozZitelnost samozfejmé intenzivné fesime a jsme zapojeni do nékolika
projektu, které jednotlivé materialy, které se objevuji na ¢eském trhu, zkoumaji.

Samostatnou kapitolou jsou pak materialy jako cukrova tftina, bambus ¢i bananové listy.
To jsou materidly, o kterych 1ze uvaZovat jako o nahrazkach za plast, ale je nezbytné vidy mit
k dispozici celé LCA, a také jediné pokud konci ve spravné koncovce, a ne ve Zlutych
kontejnerech. (Zdrgj: MZD)

— Navrh mozné upravy trzntho fadu: Jsou-li mezi sortimentem produkty, jejichz prodej
organizator pozaduje pouze do opakované pouzitelnych nadob (pfip. do jejich konkrétni
specifikace), je mozny jejich prodej vyhradné v téchto nadobach (resp. v jejich konkrétni
specifikaci). Zajisteni opakované pouzitelnych nadob a jejich servis (zejména vraceni prodejci)
zajist'uje organizator trhu nebo si zajist'uje prodejce samostatné. Prodejce je povinen ¢i
opravnén vyzadovat po zakaznicich za poskytnuté nadoby vratnou zalohu. Prodejce je
opravnén zohlednit si naklady plynouci z tohoto pozadavku v cenach.

Pripadna rizika pro zavedeni bezobalového prodeje na FT:
— Odchod prodejct, protoze
o nebudou ochotni zménit své prodejni praktiky

o dojde k vyraznému poklesu zdkazniki a potazmo trzeb — v tomto piipadé by bylo
nutné identifikovat pficiny poklesu prodeji (zména ekonomickych podminek a
ekosenzitivity zakaznikt, pokles kupni sily obyvatel, pouha nechut’ smifit se s nizsi
mirou komfortu)

Je vsak tfeba fici, ze zafijovy pfechod na prazské Naplavce na kelimky u studenych napoju je
hodnocen jako uspésny. Zmeéna nebyla vzdy prodejci pfijimana s radosti, nicméné¢ nikdo si
zpétné vyrazné nestézoval. Zadny prodejce kvuli novym podminkam z trhu neodesel.

— SniZeni trzeb souvisejici s nedostatkem disponibilnich obalt. Zejména v pifpadé prodeje do
obalu pfinesenych zakazniky je znacné riziko, ze ne kazdy zajemce o koupi produkti s sebou
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bude mit vhodny vlastni obal. Prodejcim se tak doporucuje mit v nabidce rovnéz dostatecné
mnozstvi prazdnych obald, jez si zakaznik bude moci v takovém pipadé zakoupit. I tak je
nicméné nutno poditat s rizikem, ze zakaznikovu se jiz v takové situaci nebude chtit vynakladat
dodate¢né prostiedky na obal, a zbozi si tak vabec nekoupi, coz povede ke snizeni trzeb
prodejce.

— Nedodrzovani pravidel v pfipadé nedostatecné kontroly.

— Problém nebude zcela vyfesen, pokud nebude fesena otazka, jak nakladat s odpady samotnych
stankafa.
— Priistanovovani vyse zaloh a povinnosti jejich vybéru je tfeba zohlednit cenu produktu vyrobce.

Pii nizkych cendch produktt v porovnani s vysi zaloh nemusi byt zakaznici ochotni zalohy
platit.

— Potadatel trhu musi nastavit stejna pravidla pro obdobné produkty na celém trhu. Je vhodné
stanovit pfechodné obdobi, kdy budou moci prodejci doprodat své zasoby jednorazovych
obalt.

— Pro funkéni bezobalovy trh je tfeba motivovat vsechny strany — nakupujici, prodejce i
pofadatele.

V nasledujicim boxu je pfedstaven doporuceny harmonogram nejdulezitéjsich ukont, jez by mél
organizator podniknout v souvislosti s organizaci bezobalového trhu. Je nicméné nutné zduraznit,
ze vycet tkonu i jejich casové zafazeni v ramci procesu piipravy se dle charakteru konkrétniho
piiprapovaného trhu mohou lisit (napf. v zavislosti na velikosti trhu, specifikach vybrané lokality,
druhu prodavaného zbozi, ocekavané navstévnosti, cilové skupiny zakaznika aj.).

Box 3: Doporu¢eny harmonogram pfipravy bezobalového trhu
Nejméneé Sest mésicu pred konanim trhu:

e vybér lokality pro pofadani trhu,

e identifikace odpadovych materiala,

e zahajeni procesu zkoumani moznosti bezobalovych fesen,

e zahijeni komunikace s potencialnimi tcastniky trhu — prodejci, najemci; pfip. pfiprava
vybérovych fizeni, vyzev apod.

Nejméné tfi mésice pfed konanim trhu:

e vybér konkrétni strategie zajist’ujici bezobalovy prodej (tj. prodej do vratnych obala
distribuovanych prodejci, prodej do vratnych obalt distribuovanych centralné
organizatorem, prodej do obalt pfinesenych zakazniky ¢i jiny model),

e vybér konkrétnich vyuzivanych materiala (opakované pouzitelné, kompostovatelné aj.),

e vytvofeni informacniho listu, seznamu akceptovatelnych pfedmétt (obalt) a pravidel
pro nakladani s nimi,

e poskytnuti téchto dokumentt najemctm ¢i prodejcim,

e finalizace smluv s najemci a prodejci,

e piiprava pofizeni vybranych obalovych materiala, pifip. zadani této povinnosti
prodejcum a najemcim.

Nejméné jeden mésic pied konanim trhu:

e rozeslan{ pozvanek prodejcim (najemctm),
e spusténi marketingovych iniciativ, publicita pfipravované akee,
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zmapovani lokality a odpadové infrastruktury,

vybér a pofizeni kost, nadob, odkladacich pultd a dalsich zafizeni na odkladani ¢i
vyhazovani pouzitych obald, nadobi apod.,

vytvofeni informacnich tabuli (jak ke vstupu na trh, tak k jednotlivym castem
infrastruktury),

sestaven{ realizacniho tymu a zajisténi personalnich kapacit, ptip. zahajeni skoleni clena
tymu,

zajisténi logistiky — svoz kompostovatelného odpadu, logistika stanku, svoz pouzitych
obala a nadobi k umyti, uskladnéni apod.

stanoveni konkrétnich ,,bezobalovych® cili pro danou akci,

urceni metod pro méfeni miry naplnéni stanovenych cila,

urceni zpusobu prezentace vysledkt snahy o naplnéni stanovenych cila.

Nejméné tyden pred konanim trhu:

potvrzeni platnosti dfive sjednanych sluzeb a dalsich nutnych zalezitosti — logistika,
realizacni tym apod.

tisk informacnich letakt, bannerd, ceduli apod.

distribuce finalnich verzi pfedpisu, plankt infrastruktury a dalsich materiala prodejcam
a najemcum,

distribuce vSech informacnich materialti clentim realizacniho tymu.

V den konani trhu pfed zahajenim:

pfedani potfebnych materiald a dokumentd pracovnikim ¢i dobrovolniki, jejich
proskoleni na misté.

umisténi a zprovoznéni kost, nadob, odkladacich pultt a dalsich zafizeni na odkladani
¢i vyhazovani pouzitych obald, nadobi apod.,

umisténi informacnich ceduli, tabuli a2 bannert,

distribuce potfebného materialu na distribucni stanice (napf. vydej nadobi, obalu),
vy¢cisténi prostoru od pfedméti nesouvisejicich s konanim trhu (je-li to mozné),
rozmisténi personalu na urcena mista,

poskytnuti potfeného materialu (nadobi, obaly, kose apod.) jednotlivym prodejcim (je-
li toto soucésti zvoleného modelu),

V priabéhu konani trhu:

monitoring miry dodrzovani pravidel ucastniky trhu — prodejci i zakazniky; pfipadné
ucinéni nezbytnych kroku ke zvyseni této miry.

vyprazdnovani nebo nahrazovani plnych kost na odpad ¢i nadob na nadobi a dalsi
material,

méfeni miry naplnéni stanovenych cila,

sbirani podnétu a stiznosti zachycenych personalem ze strany ucastnikt trhu,
zajistovani dostatku pfislusného materialu na vSech distribué¢nich mistech,

kontrola, zda vSechny informaéni tabule, cedule ¢i bannery jsou na svych mistech a
v dobrém stavu,

je-li nutné, prabézny uklid znecisténych lokaci v ramci trhu.

Po skonceni trhu:

uklid lokality v souladu s pfedem stanovenymi zasadami udrzitelnosti,
odvoz odpadu, kompostovatelnych materiala, pfipadné opakovaneé pouzitelnych
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materiala k vycistént,

e odvoz veskerych zafizeni a uvedeni lokality do ptivodniho stavu,

e zajisténi zpétné vazby od personalu, prodejct a dalsich ucastnika trhu véetné zakaznika,

e seshirani nevyuzitého materialu (nadobi, obald apod.) od prodejct (je-li toto soucésti
zvoleného modelu),

e v piipad¢ zustatku neprodaného zbozi (zejména potravin) zajisténi jeho vyuzitelnosti
v co nejvyssi mife (napf. skrze potravinové banky, charitativni organizace, chovné
stanice apod.),

e vyhodnoceni naplnéni stanovenych cila,

e vytvofeni zpravy o konani trhu se zachycenim klicovych informaci (véetné miry
naplnéni stanovenych cilt, zpétné vazby a ptipadnych dopooruceni),

e publikace dosazenych tspéchu,

e uchovani zajiSténych dat, informaci ¢i zpétné vazby pro piipravu budoucich akci.

Zdroj: EEIP a Seven Generations Abead
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